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Frilands formal er at fremme salget af Frilandsgrisen, ekologisk ked og andre alternativt fremstillede
fodevarer med seerlige krav til husdyretik og milje samt at fremme produktionen af disse produkter.

GODE TENDENSER | ET TURBULENT MARKED

af direkter Henrik Biilmann

Sidste arsberetning indledte jeg med at
konstatere, at det havde veeret et begiven-
hedsrigt ar. Det samme kan i den grad
konstateres om det ar, som denne arsbe-
retning markerer afslutningen pa.

Vi har i arets lgb evnet at gribe de mulig-
heder, som en fortsat forbrugsveekst pa
vores vigtigste markeder for gkologi har
budt os. Vi har oplevet en fortsat stigende
interesse for gkologiske kadprodukter,
inden for bade detail- og foodservice
markedet i Danmark, samt til de kunder
vi har i foreedlingsindustrien p& en raekke

europzeiske markeder. En interesse som

ventes fortsat at stige, hvilket giver grund
til optimisme omkring behovet for gkolo-
gisk kead de kommende ar.

Frilandsgrise har haft et noget mere sta-
bilt regnskabséar end det foregdende og
heldigvis for det. Der er fortsat et behov
for, at vi arbejder med at ggre kunde-
kredsen bredere og sikre et mere solidt
fundament. Et arbejde som hen over aret
har givet enkelte gode resultater, men
som ogsé har vist sig at veere noget mere
langsommeligt, end jeg forventede pa
samme tid sidste ar.

Kvaegkoncepterne har generelt haft et
stabilt salg og lever dermed ikke helt op

til de vaekstforventninger, vi havde til aret.

Vi skal ogsa fremover arbejde taet sam-
men med kunderne i Danmark omkring
tilpasningen af tilgangen af dyr hen over
aret, sa vi i videst muligt omfang udjeev-
ner den ugentlige maengde af ked, som
kan szelges i butikkerne.

Nar jeg ser tilbage pa aret, har vi drevet
en raekke initiativer og grebet en reekke
muligheder i de markeder, vi beveeger
os pa. Samtidig ma vi dog erkende, at vi
befinder os pa nogle markeder, hvor en

del udefrakommende faktorer pavirker
forretningen og giver vores hverdag et
element af uforudsigelighed.

Selv om resultatet for Friland isoleret set
er godt, kommer armene ikke helt op i be-
gejstring. Det skyldes, at jeg er opmeerk-
som pa, at selvom udviklingen generelt
set i Frilands udbetaling af tillzeg til vores
kadkoncepter har veeret positiv — og vi
gar ud af regnskabsaret med en god takt
— sé& har der samtidig veeret udviklinger i
markedet, som pavirker en del af vores
leverandgrers gkonomi i negativ retning.
Her ma vi erkende, at vi er oppe imod
kreefter, som er udenfor vores raekkevide,
men som pavirker vores muligheder.

Vi har i lgbet af aret foretaget en justering
af den made, salget i Danmark er organi-
seret pa. Fra maj maned i ar har vi haft et
teettere samarbejde med de salgsorgani-
sationer, der pa hhv. okse- og svinekgds-
siden driver salget af Danish Crowns gvri-
ge sortiment til kunderne i Danmark. Det
er gjort for at sikre, at salget af Frilands
produkter falger med i udviklingen mod
en mere professionel og vidensbaseret
made at szelge og radgive kunderne pa.
Yderligere har jeg en tro pa, at vi ved

at give hhv. oksekad og svinekgd mere

specifik salgsfokus vil se en styrkelse af
vores salg.

Afslutningsvis vil jeg pa vegne af frilands-
teamet udtrykke min stolthed over, at aret
har budt pa en ny rekord for omseetnin-
gen i Friland A/S. Jeg er glad og taknem-
melig for den indsats, medarbejdere i og
omkring Friland har ydet igennem aret.
Det er et udtryk for, at vi er pa rette vej
mod de mal, vi har sat os, og at vi er klar
til at patage os det ansvar, det er at drive
udviklingen af vores fantastiske koncepter
videre.

God leeselyst!

CRULAND



ARETS RESULTATER

Efter et ar hvor omseetningen var 5,5%
mindre end rekordaret 2011/12, er
Frilands samlede omsaetning igen vokset
og ender i en ny rekordomseetning pa
662 mill. DKK. Det svarer til en veekst

pa 12% i forhold til 2012/13 regnskabs-
aret. Nar man ser pa Frilands udvikling
igennem arene, er det ikke nyt, at der
bliver sat omsaetningsrekord, men dog
alligevel bemeerkelsesveerdigt at veeksten
er kommet tilbage efter et ar med et fald i
omseaetningen.

Hovedparten af veeksten kommer fra
salget af gkologisk ked, som er steget
med 51 mill. DKK i Igbet af aret. Salget

af gkologisk svinekgd udger nu 449,

og gkologisk oksekad 30% af Frilands
samlede omseetning. Den resterende
omseetning udggres af Frilandsgrise med
21%, Friland Kedkveeg med 3%, Friland
Limousine med 2% og Trading varer med
0,3%.

Der er i arets lgb kommet 119 flere gko-
logiske grise ind fra Frilands leverandgrer.
En vaekst som har veeret velkommen og
som forhabentlig fortsaetter, da vi i regn-
skabsaret har haft udsolgt af visse dele
af grisen og kunne have solgt mere, hvis
vi havde haft flere ravarer.

Antallet af frilandsgrise er steget med 8%
i forhold til sidste ar, og der er lavet en
raekke tiltag for at sikre en god udnyttelse
samt en stgrre spredning af kundebasen i
lgbet af aret.

Nar det geelder gkologiske kreaturer, har
der igen i ar veeret meget store udsving i
antallet af dyr, der kommer til slagtning
hen over aret. Da salget ikke harmonerer
med disse udsving, er det en stor udfor-
dring at sikre en god udnyttelse af
maengderne hele &ret. For at imgdekom-
me denne udfordring arbejdes der med
forskellige tiltag, der kan veere med til at
udjeevne forsyningen, med forbehold for

OMSATNING FORDELT PA PRODUKTGRUPPER

at en helt jeevn kurve nzeppe nogensinde
kan opnas. Samlet set er der slagtet 6%,
flere dyr i forhold til sidste ar.

Med hensyn til bade Friland Kedkveeg og
Friland Limousine har der samlet set vee-
ret en stabil udvikling i salget og en stig-
ning i antal slagtede dyr pa 9%. Udnyttel-
sen hen over aret har dog haft udsving, og
ogsa her er der mulighed for en yderligere
optimering, hvis planleegningen af salg og
tilgangen af dyr harmonerer bedre. Det
er dog ikke nogen nem opgave indenfor
disse relativt sma koncepter, hvor sma
udsving pavirker meget.

Trading

Frilandsgris
21%

Dkologisk gris
44%

Resttilleeg

Frilands fem leverandgrgrupper har alle
opsamlet resttilleeg. Den steerke udvikling
i salget har gjort, at der har veeret en
indtjening, som ikke lgbende er blevet
udbetalt via Frilandstilleeggene. Det
skyldes, at det er ngdvendigt med en vis
opsamling i lgbet af aret for at sikre en

arsafslutning uden for dramatiske udsving
i tilleeggene.

Leverandgrer af gkologiske svin modta-
ger derfor et resttilleeg pa 1,25 DKK/KG,
mens leverandgrer af frilandsgrise modta-
ger 0,80 DKK/KG for godkendte grise.

UDVIKLING I OMSATNING
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Leverandgrgruppen af gkologisk oksekad
har opsparet til et resttilleeg pa 1,75
DKK/KG - hvilket er relativt meget, nar
man seetter det i forhold til det Igbende
udbetalte tillzeg. Det skyldes iseer, at vi i
den sidste del af regnskabsaret har haft
en hgjere udnyttelse af den tilgaengelige
meengde, end vi normalt ser pa den tid
af aret.

NOGLETAL
Omsezetning

Resultat fgr skat og resttilleeg

Udbetalt i tilleeg

Til leverandgrgruppen af Friland Kadkveeg
udbetales der 0,20 DKK/KG.

Endelig udbetales der 0,95 DKK/KG til
leverandgrer af kalve til Friland Limousine
konceptet.

662.416.000 kr.
29.115.000 kr.
172.650.956 kr.



FRILAND

Ny organisation skal lgfte salget

Mere viden og teettere samarbejde skal
lofte salget af frilandskod og gkologiske
produkter

Friland skal rustes endnu steerkere til
fremtiden. Det er den enkle forklaring pa
omleegningen af Frilands salgsorganisati-
on, som betyder, at salget af frilandsked
og gkologisk kad fremover varetages af
de samme ansatte, som
star for salget af Danish
Crowns gvrige sortiment
i Danmark.

— Helt enkelt er zendrin-
gen foretaget for at give
Friland en steerkere po-
sition. Dels far vi tilfart
rigtig megen viden og
ekspertise ved samar-
bejdet, og dels er det en
styrke, at vi fremover far
samlet hele kategorien
hos én person. Dermed

bliver Frilands produkter  Aret har budt pa aendringer i organisationen i Friland, der blandt |
andet skal forbedre muligheden for salg pa nye markeder. " .

helt naturligt preesen-
teret som en vigtig del
af sortimentet ude hos
indkgberne. Det er kunderne ogsa interes-
serede i, siger Henrik Biilmann.

Han gleeder sig over, at Friland nu far
adgang til den utrolig store viden om kgd

og de mange markedsdata, som Danish
Crown er i besiddelse af, ligesom han ser
frem til muligheden for gget specialise-
ring.

— Med sammenleegningen far vi dedike-
rede ressourcer til salg af henholdsvis
svinekgd og oksekad, hvilket helt sikkert
vil veere med til at styrke salget, forklarer
Henrik Biilmann.

Anden bevares

Udover at veere en styrke pa det danske
marked, fremheever Frilands direkter ogsa
fordelene ved at veere en del af Danish
Crown koncernen, nar det geelder salget

af Frilands produkter pa en raekke eks-
portmarkeder.

Ilkke mindst samarbejdet med DC Eks-
ports netveerk har veeret afggrende for, at
Friland er vokset til en stgrrelse, der gar
det muligt at invitere nye andelshavere
indenfor.

— Et selskab af Frilands stgrrelse ville ikke
have mulighed for at saelge sine produkter
pa den anden side af jorden, hvis vi ikke
kunne bruge den styrke og de kontakter
andre selskaber i Danish Crown koncer-
nen har over hele verden, siger Henrik
Biilmann.

Han har oplevet, at nogle leverandgrer
har udtrykt bekymring for, om det ggede
salgssamarbejde pavirker den specielle
Friland and, men han understreger, at det
ikke er tilfeeldet.

— Friland er noget specielt, som vi skal
passe godt pa, og derfor bliver der heller
ikke aendret ved Frilands ejerstruktur eller
status som selvsteendigt selskab. Den nye
organisation handler udelukkende om at
blive bedre til at udnytte de muligheder,
det giver at veere en del af Danish Crown
koncernen til at styrke Friland mest mu-
ligt ved at tilfore flere og nye kompeten-
cer, siger Henrik Biilmann.

Nyhedsbrev to
gange om aret

Kommunikationen mellem Friland og

selskabets leverandgrer er afggrende. Der-

for er vi ogsa glade for lgbende at kunne
informere om nye tiltag i selskabet.

| arbejdet med at professionalisere kom-
munikationen har Frilands ledelse beslut-
tet, at leverandgrer til selskabet fremover
modtager trykt materiale to gange om

aret, nemlig i forbindelse med arsmgdet

og halvarsmegdet, i modsaetning til tidlige-

re, hvor leverandgrer modtog Friland Nyt
flere gange om aret.

Grunden til zendringen er, at det giver
b&de billigere og mere gennemskuelig
information at udsende trykt materiale
to gange om aret pa tidspunkter, der er
bestemt pa forhand.

Friland vil selvfglgelig ogsa fremover
lgbende orientere pa hjemmesiden
friland.dk og via nyhedsmails, hvor leve-
randgrer hele tiden kan fglge med i, hvad
der sker i selskabet.

Grundig information til nye gkologer

For forste gang i flere ar er der nu plads
til flere gkologiske leverandgrer, men
en omlaegning af produktionen kraever
grundige overvejelser

Fremtiden byder pa gget salg af gkologisk
svinekad.

Det viser Frilands prognoser, og derfor er
der nu ogsa for farste gang i lang tid ab-
net for muligheden for at skrive kontrakt
med nye gkologiske leverandgrer.

Business Supporter i Friland, Henriette
Guldager, slar imidlertid fast, at beslut-
ningen om en omlaegning til gkologisk
produktion kraever grundige overvejelser.

Derfor har Friland blandt andet en grun-
ding beskrivelse af kravene til gkologisk
omlaegning pa hjemmesiden friland.dk,

ligesom der hvert ar holdes en inspirati-
onsdag hos en leverandgr, der enten har
omlagt til gkologisk produktion eller er i
gang med at gennemfgre en omlaegning.

Det giver mange praktiske input til
landmaend, der overveje at omleegge til
gkologiske grise eller frilandsgrise.

— Malgruppen er landmeaend, der overvejer
at omlaegge deres produktion enten fra
konventionel produktion til gkologi eller

Landmeaend interesserede i omlaegning til ekologi kom helt ¥
taet pa, hvad det vil sige, at veere okologisk producent.

frilandsgrise, eller fra frilandsgrise til
gkologisk produktion. Specielt nu hvor vi
igen har abnet for, at nye leverandgrer kan
tilmelde sig, er det utrolig vigtigt, at der
er overblik over, hvad der kreeves for at
blive gkologisk svineproducent, forklarer
Henriette Guldager.

Lang proces

Hun heefter sig blandt andet ved, at en
omlaegning til gkologi ogsa kraever, at
markerne skal dyrkes pa en ny made, og
at det tager tid, for de kreevede investerin-
ger giver afkast.

— Det er meget individuelt hvor mange

eendringer, det kraever pa den
enkelte bedrift, og hvor lang tid en
omlaegning til gkologisk produktion
tager. Men det er ikke uszedvanligt,
at det tager tre til fire ar, fra beslut-
ningen er taget og til en landmand
kan producere gkologisk. Det er jo
farst pa det tidspunkt, at gevinsten
for investeringen kommer i hus.
Derfor er det vigtigt, at have alle
informationer pa plads, inden der
tages en beslutning om en omleeg-
ning af produktionen, siger Henriet-
te Guldager.

— For en landmand treeffer en be-
slutning skal han jo veere sikker pa,
at det er den rigtige, og jo laengere
man kommer i forlgbet, jo svee-
rere og dyrere er det at fortryde.
Derfor gar vi meget ud af at give sé
grundig information som muligt,
ligesom vi altid anbefaler potentiel-
le gkologiske leverandgrer at gare
brug af de muligheder, der er for
radgivning i forbindelse med omlaegning
hos konsulenterne ved Dansk Landbrugs-
radgivning og Jkologisk Landsforening,
fortseetter Henriette Guldager.



FRILAND

Succes skaber udfordringer

Det seneste ar har specielt discount-
kaederne haft oget fokus pa gkologi,
hvilket har givet bade nyt salg og nye
udfordringer i Friland

@kologi er blevet et vigtigt konkurrence-
parameter for en raekke danske butikskee-
der. Det geelder ogsa i discountkeederne,
hvoraf en blandt andet har lanceret ugens
gkologiske produkt i det seneste ar.

Det gleeder direkter i Friland, Henrik Biil-
mann, men han understreger ogsa, at det
samtidig skaber behov for at fa en mere
ens tilgang af kveeg til slagtning.

— Vi har den udfordring, at vi har cirka fire
gange sa mange slagtninger i nogle uger
sammenlignet med andre. Det er uhen-
sigtsmeessigt, hvis en kunde eksempelvis
har kampagne i en periode, hvor tilgan-
gen af slagtedyr er meget lay, forklarer
Henrik Biilmann.

Han haber derfor, at det de kommende
ar bliver muligt at sikre en mere ensartet
tilgang.

— Nar vi laver en aftale med en kunde, vil
vi selvfglgelig gerne veere sikre pa, at vi
ogsa kan levere den maengde kgd, der
efterspgrges. Det kan veere et problem i
perioder, hvor vi slagter meget fa dyr, og
derfor vil vi i den kommende tid kigge

neermere pa, hvad vi kan gere for at sikre,
at antallet af slagtedyr bliver mere jeevnt
fordelt henover aret, siger Henrik Biil-
mann.

Troveerdig partner

Han understreger, at det er vigtigt i for-
hold til at fremsta som en troveerdig sam-
arbejdspartner overfor Frilands kunder.

— Kunderne udviser selvfglgelig forstaelse
for, at vi kan have problemer med at leve-
re, fordi der ganske enkelt ikke er dyr nok
at slagte. Omvendt er det jo ogsa en treels
situation for kunderne, som ikke kan
seelge de varer, de har reklameret med i
forhold til forbrugerne, og det gor Friland
mindre attraktiv som samarbejdspart-
ner. Derfor skal Friland selvfglgelig blive
bedre til at informere kunderne, om de
udfordringer vi mgder. Jeg haber, at det
kan ske sidelgbende med, at vi sikrer en
mere ensartet maengde af ravarer fra uge
til uge. Jeg forventer ikke, at vi kan have
samme antal slagtedyr hver uge, men
som minimum en mere sikker prognose
for, hvor mange dyr der kommer i de
enkelte uger, siger Henrik Biilmann.
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120 andelshavere kom helt teet pa en af Frilands vigtige kunder under besaget hos Aarstiderne.
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Inspiration fra Aarstiderne ved sommermode

Igen i ar bad Frilands sommerudflugt
bade pa mulighed for at hente ny
inspiration og information

Cirka 120 andelshavere fik mulighed for
at komme helt teet pa en af Frilands vig-
tige kunder, da den arlige sommerudflugt
i ar bad pa et besgg hos virksomheden
Aarstiderne pa Barritskov Gods, arrange-
ret i samarbejde med Gkokgad.

Her fik deltagerne blandt andet mulighed
for at se, hvordan Aarstiderne pakker de
produkter, der ugentligt sendes ud til
virksomhedens kunder, ligesom der var
rundvisning pa de tilhgrende forsggs-
marker og de neerliggende marker med
studeopdreet.

— Det er altid speendende for vores
andelshavere at komme ud og besgge

kunderne og se, hvordan Frilands produk-
ter bliver solgt. Samtidig er Aarstiderne
en fascinerende historie, fordi det er en
virksomhed, der udelukkende er baseret
pa gkologi, og som pa fa ar er vokset fra
30 til 300 ansatte. Det er noget, vi kan
lade os inspirere af, forteeller Business
Supporter Henriette Guldager.

Hun har generelt faet positive tilbagemel-
dinger fra deltagerne ved arets som-
merudflugt, og hun er ikke i tvivl om, at
blandingen af inspiration, forretning og
socialt samveer er den rigtige formel.

— Det er vigtigt at sommerudflugten giver
nogle muligheder for at lade sig inspirere
af andre, der arbejder med dyrevelfeerd
og gkologi, men det sociale samveer bety-
der ogsa meget for mange af deltagerne,
siger Henriette Guldager

Gode historier saelger i Irma

Skovgrise og Live Angus er to gode
eksempler pa produkter, der gor en
forskel i Irma

— For os og for vores kunder betyder det
meget at have produkter med en historie.
Men det skal selvfglgelig veere en historie
med kgd pa.

Sadan siger indkgber i Irma, Ole Kemp
Jessen, nar han skal forklare behovet for
at saelge special-produkter som eksem-
pelvis Angus-kveeg fra Livg og ked fra
skovgrise.

— Kunderne er glade for kegdet, men de er
mindst lige sa glade for at f& den gode
historie. Kadet fra Livg er et rigtig godt

eksempel, fordi der falger en rigtig god hi-

storie med. Det samme geelder skovgrise-
ne. Man skal virkelig veere feinschmecker
for at smage forskel pa frilandsgris og
skovgris, men historien omkring skovgri-

sen gor, at den smager lige en tand bedre.

Det betyder meget for bade Irma og vores
kunder, at vi har nogle produkter, der
skiller sig ud og ikke bare er en del af de
mange discount varer, der szelges, siger
Ole Kemp Jessen.

Brug for udvikling
Han understreger samtidig, at der er
behov for Igbende udvikling for at sikre, at

Irma og Friland udvikler
sig sammen og ogsa
fremover kan tilbyde
noget unikt.

— Vi ser en udvikling,
hvor andre keeder ogsa
begynder at sezelge
eksempelvis Frilands-
gris, og derfor er det
afggrende, at Friland kan
udvikle nye spaendende
produkter med en god
historie, som en keede
som Irma kan tilbyde
specielt til vores kunder.
Groft sagt er det jo sa-
dan, at jo bedre historien
er, jo mindre prisfglsomt
er produktet, siger Ole
Kemp Jessen.

Han glaeder sig over, at
Irma som noget nyt i
2014 far en leverance af
specielle juleskovgrise,
sa Irmas kunder kan
nyde flaeskestegen med
en ekstra god smag i
munden.

Glade grise og en god historie ger en forskel for kunderne, "‘
fastslar indkeber i Irma, Ole Kemp Jessen.

Ny international
hjemmeside til nye kunder

Friland har i arets lgb lanceret en ny
hjemmeside, der skal gore det nemmere
for nye kunder at fa information om
Friland

Pa trods af Frilands mulighed for at
benytte kontakter og relationer fra andre
virksomheder i Danish Crown koncernen,
er der stadig masser af potentielle kun-
der rundt omkring péa kloden, der ikke
kender virksomheden.

Derfor lancerede Friland i 2014 en ny
eksporthjemmeside. Her kan interesse-
rede kunder fa oplysninger om Frilands
historie og produkter samt generel viden
om gkologisk produktion i Danmark.

Det er ogsa muligt at se film om bade
Frilandsgris og gkologisk svineproduktion.

Se selv med pa www.friland.com



WKOLOGISKE GRISE

Udviklingen i salget af gkologisk svinekad
har i lgbet af aret veeret saerdeles positiv.
Efter et fald sidste ar pa 6%, har dette ar
vist en fremgang pa 21% i omseetningen.
Fremgangen skyldes en meget positiv
udvikling i salget bade pa det danske
marked og pa de vigtigste eksportmarke-
der. Udviklingen bygger pa en stor veekst
i efterspgrgslen af gkologisk svinekgd
blandt forbrugerne pa hovedmarkederne
og en dermed afledt storre efterspgrgsel
bade fra vores detailhandelskunder, food-
servicekunder og fra industrikunder, som
kgber produkter til videre forarbejdning.

Pa det danske marked er omseaetningen
steget med 349, og dermed fortseet-
ter de gode tendenser fra aret for, hvor
stigningen var pa 18%. Dermed udgger
salget i Danmark nu 34% af den samle-
de afseetning af danske grise, mod 329%,
i sidste regnskabsar. Vaeksten skyldes
en god opbakning til gkologien fra den

danske detailhandel — og naturligvis fra

forbrugerne. Ligeledes har der veeret en

god veekst i salget af gkologisk svinekad
til videreforarbejdning.

Eksporten viste ogsa gode takter, men
kan dog ikke helt fglge med udviklingen
pa hjemmemarkedet, med en omseet-
ningsveekst pa mere "beskedne” 16%.
Dermed falder eksportandelen til 66%
mod 69% sidste ar.

Salget til det franske marked er gget med
51%, og dermed er Frankrig det vigtigste
enkeltstdende marked for afseetningen af
dansk gkologisk svinekad.

Tyskland, som er det naeststarste
eksportmarked, har efter tilbagegang

i starten af regnskabsaret, ogsa veeret

i fremgang. Dog ikke nok til at der set
over hele aret er tale om en gget eksport.
Hertil skal dog leegges den del af salget

i Tyskland, som er baseret péa tyske
gkologiske grise. Den samlede udvikling
af datterselskabet Friland J. Hansen er
beskrevet i flere detaljer senere i denne
arsberetning.

De gvrige eksportmarkeder for gkologisk
svinekgd udger fortsat en relativt lille
andel af omsezetningen, men potentialet
er stort. Hen over aret har iszer kunder fra
Asien vist interesse, og Frilands godken-
delse af salg til Kina har tiltrukket en del
opmeerksomhed. Der er ingen tvivl om,

at der er et salgspotentiale, men det har
ogsa vist sig at veere en seerdeles lang-
sommelig proces at komme i gang med.
Der vil derfor fortsat g& noget tid, for Kina
bliver synligt i markedstallene.

Der har veaeret en vaekst i antallet af
slagtninger pa 11% i forhold til sidste ar,
hvilket bringer antallet op pa 107.966 gri-
se. Med forventningen om at vaeksten pa
markedet for svinekad vil fortseette, er der
i lgbet af aret blevet abnet for ventelisten.
Det forventes, at behovet er en fortsat
veekst i antal slagtninger pa ca. 15% pr.
ar de neeste tre ar.

Den positive udvikling i salget afspejles
ogsé i udviklingen i tillaegget, som samlet
— inklusiv resttilleeg — bliver pa 12,38 mod
11,31 DKK/KG i det foregdende regn-
skabsar. Dermed opvejer stigningen faldet
i basisnoteringen fra 11,55 til 10,88
DKK/KG.
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OWKOLOGISKE KREATURER

Salget af gkologisk oksekad har vist en
veaekst set over hele aret. Vaeksten pa

6% lever dog ikke op til sidste ars meget
store vaekst pa neesten 35%. En arsag til
dette er, at der hen over foraret 2014 har
manglet ravarer, iseer til produktion af
hakket oksekad.

Hjemmemarkedet og eksporten har haft
samme procentvise stigning pa 6%, og
dermed fastholdes eksportandelen pa
samme niveau som sidste ar med 22%,.
Eksporten udggres primeert af slagte-
kroppe fra gkologiske kger, hvilket resulte-
rer i en relativ lav veerdi pr. solgte kg, men
til gengeeld giver en meget vigtig fleksibi-
litet i afseetningen, der er ngdvendig for
at kunne sikre en s& hgj udnyttelse af de
indkomne dyr hen over aret som muligt.

Vaeksten pa det danske marked kommer
savel fra detailhandlen som fra storkakke-
ner og salg til videreforarbejdning.

Det er fortsat hakket oksekgd, der udger
langt den storste del af salget med 57%,
mens andelen af detailpakkede udskee-
ringer (bgffer og stege) er pa 5%, hvilket
indikerer et fortsat potentiale til at udvikle
denne del af sortimentet yderligere. Det
er fortsat en udfordring at sikre en til-
straekkelig veerdi i den gkologiske stude/
kvie produktion. Her skal der arbejdes
mere med at fa udbredt kedkonceptet
yderligere, for pa den made at haeve
udnyttelsen af dyrene med det bedste
kad. Yderligere kan det komme pa tale at
justere og skeerpe kvalitetskravene for at
sikre optimalt samspil med afsaetnings-

mulighederne. Det skal dog tilfgjes, at
tilleegsniveauet er steget betydeligt i Igbet
af arets sidste halvdel.

De meget store udsving i leveringerne af
gkologiske kreaturer hen over aret, er en
stor udfordring at fa til at heenge sammen
med salgsfordelingen. Der ligger veerdi

at samle op, hvis leveringerne stiger i
foraret. Derfor er planen ogsa at udbetale
et relativt hgjere tilleeg i foraret og den
tidlige sommerperiode naeste ar. Malet er
ad denne vej at forsgge i hgjere grad at
udjeevne antallet af leverede dyr pr. uge.

Der arbejdes ogsa med at blive bedre til
at lave prognoser pa bade salgssiden og
forsyningssiden, ligeledes med det formal
at skabe mere veerdi.

SALGSFORDELING FOR
PKOLOGISKE KREATURER

Totalt set er der slagtet 25.152 dyr,
hvilket er en stigning pa 6% — fordelt pa
19.134 kger og 6.019 stude/kvier.

Tillzegget for de gkologiske kreaturer har
udviklet sig positivt i forhold til sidste

ar. Der er i alt udbetalt 28.6 mill. DKK
til gruppen samlet set, svarende til 4,20
DKK/KG. Det er 1,80 DKK/KG mere end
de tilsvarende tal for sidste ar.
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Klar besked om godt dyreliv

Friland har i det forlebne ar oget ind-
satsen for at give forbrugerne mere
viden om gkologi

Hvad er egentligt forskellen mellem de
forskellige typer af kad, som forbruger-
ne kan veelge imellem, nar de star ved

kgledisken?

Det spgrgsmal har
en del mennesker
sveert ved at give et
preecist svar pa, og
derfor har Friland
gget indsatsen for
at gore det klart for
forbrugere hvilket liv,
de forskellige typer
af dyr har levet.
- Groft sagt
handler det om at
give forbrugerne
en reason why,
. sa det er klart,
A ’ : hvorfor man skal
L O@% 120 1&“. veelge ked fra
' [ okologiske dyr
frem for andre
typer af kad.
Dyrenes Beskyttelse
og detailhandlen har lavet en undersggel-
se, der viser, at 82 procent af forbrugerne

14

er villige til at betale
mere for kgd fra dyr,
der har haft et godt
liv. Derfor er der et
stort potentiale i gget
information til forbru-
gerne om forskellige
produktionsmetoder,
siger Maria Bast.

Derfor er der det seneste ar lavet tilleegs-
etiketter, hvor der blandt andet star at
gkologiske grise og Frilandsgrise ikke
bliver halekuperet og far mulighed for at
udvise mere naturlig adfeerd end konven-
tionelle grise. Mens det i forhold til gko-
logisk oksekad blandt andet fremheeves,
at foderet er 100 procent gkologisk, og at
kgerne gar pa grees om sommeren.

Derudover har Friland produceret en reek-
ke film, som vises i supermarkederne, der
hvor forbrugerne kaber kad.

God opbakning

Undersggelser viser nemlig ogsa, at viden
om dyrenes opveekst er med til at preege
smagen for mange forbrugere.

— Det handler om at give forbrugerne sa
meget information, at de kan traeffe det
bedste valg. Vi kan ogsa glaede os over, at
salget er steget, efter vi har gget meeng-
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den af information pa etiketterne, selv
om vi ikke med sikkerhed kan sige, om
det skyldes den ggede information, siger
Maria Bast.

Hun er dog ikke i tvivl om, at Friland
fremover vil gge maengden af information
til forbrugerne yderligere.

— Generelt har butikskeederne bakket op
om den ggede information og dermed
ogsa muligheden for at differentiere
udvalget af kad i butikkerne. Derfor er
det ogsa en naturlig vej at ga for Friland,
forteeller Maria Bast.

Oget salg af gkologisk
oksekad i Tyskland

En ny stor aftale i Tyskland oger
afsaetningen af gkologisk oksekad

Frilands tyske afdeling Friland J. Hansen
har det seneste ar oplevet en fremgang i
salget af gkologisk oksekad.

Der er tale om salg til industrien, som
videreforarbejder oksekgdet og sikrer, at
Friland kommer teettere pa at fa alt gkolo-
gisk oksekad solgt som gkologisk.

— Malet er at sikre, at vi kan seelge alt
som gkologisk. | den forbindelse er det
meget gleedeligt, at vi i arets lgb har faet
en ny stor kunde, som kan aftage meget
oksekgd. Samtidig er vi i forhandlinger
med flere andre kunder, sa jeg mener, at
der er gode muligheder for at gge salget
yderligere, siger direktgr Jirgen Hansen.

Han understreger dog, at den meget
varierende maengde af oksekgd fra uge
til uge udger en udfordring i forhold til, at
kunderne gnsker en stabil levering.

— En af barriererne er, at der er sa stor
forskel pa de maengder af kad, vi har til
radighed i de forskellige uger. Derfor ha-
ber jeg pa, at vi pa sigt far bedre progno-
ser for hvor mange dyr, der slagtes i de
enkelte uger, siger Jurgen Hansen.

Du milde kineser

Frilands gkologiske andelshavere har
abnet muligheden for fremtidig eksport
til Kina

15 af Frilands gkologiske leverandarer har

i det forlgbne ar haft besgg fra Kina.

Som et led i Frilands bestraebelser pa at
f& gkologisk svinekad fra Friland ind pa
det kinesiske marked har kinesiske WIT
to gange haft auditgrer i Danmark for

at vurdere forholdene pa de gkologiske
produktionssteder.

— WIT er det kinesiske firma, som star for
at godkende forholdene i Friland i forhold
til de kinesiske myndigheder, og derfor
udvalgte WIT nogle af vores 50 gkologi-
ske producenter, som skulle besgges de
to gange, de var i Danmark. Her sa de
kinesiske repraesentanter blandt andet pa
produktionen, kiggede pa vandanalyser
og lister over det foder, der gives, ligesom
der skulle udfyldes spgrgeskemaer ved-
rgrende en lang reekke forhold, forteeller
Business Supporter i Friland Henriette
Guldager.

Fornemme ambassadgrer
Besggene tog kortere og kortere tid
efterhanden, som det gik op for WIT, hvor

gennemreguleret den gkologiske produkti-

on er i Danmark.

De kinesiske auditerer har veeret meget imponerede over det,
de har set, under deres besag hos danske oko-producenter.

— De fandt hurtigt ud af, at en del af
spgrgsmalene slet ikke var relevante i

Danmark. Eksempelvis spgrgsmal som af-

standen til det naermeste atomkraftveerk.
Desuden var de helt overordnet meget
imponerede over det danske regelseet,
som betyder, at der er utrolig stor sikker-
hed om gkologisk produktion i Danmark,
forteeller Henriette Guldager.

a

Hun sender samtidig en stor buket roser
afsted til de leverandarer, der tog imod de
kinesiske repraesentanter, bade farste og
anden gang de var i Danmark.

— De landmeend, der fik besgg, gjorde

et meget godt indtryk. Bade med deres
personlige fremtraeden og deres store
viden om produktionen. Derudover gjorde
alle en stor indsats for at indsamle de in-
formationer, som de blev bedt om at give,

og samtlige landmaend leverede alt, hvad
der kreevedes for at opna en godkendelse,
forteeller Henriette Guldager.

Hun er derfor heller ikke p& nogen made
nervgs over, at repraesentanter fra WIT
fremover vil afleegge et arligt kontrolbe-
s@g pa en raekke garde, for at opretholde
godkendelsen til at eksportere gkologisk.
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Mange danskere tog pa Sofari

Over 5.000 personer udnyttede mulig-
heden for at komme helt teet pa den
okologiske produktion

10 gkologiske landmeend fordelt over hele
Danmark slog dgrene op, da der den 25.
maj blev holdt Sofari.

Arrangementet, der var stottet af Fade-
vareministeriet, @koked, Landbrug &
Fedevarer og Friland, tiltrak over 5.000
besggende, hvilket var en fordobling i
forhold til aret for.

Det betyder meget, fordi det at komme ud
og se hvordan gkologisk produktion gen-
nemfgres, ofte far forbrugere til at veelge
gkologi, nar de star ved kgledisken.

Det forklarer gkologisk producent Randi
Vinfeldt, som gennem flere ar har veeret
med til at arrangere Sofari.

— Jeg vil rigtig gerne have folk ud at se
den gkologiske produktion, fordi mange
folk tager hjem med en intention om at
kabe gkologi fremover. Det er jo meget
sveert som forbruger at sté nede i butik-
ken og skulle vaelge mellem to pakker
kad, hvoraf den ene har et radt g-maerke.
Hvis man har veeret ude at se en gkolo-
gisk produktion, er det meget nemmere
at tage det valg, siger Randi Vinfeldt.

Hun mener derfor, at Sofari er en god
made at fa flere forbrugere til at veelge
gkologi. Men hun haber ogsa, at flere
butikker kan spille en rolle.

— En af udfordringerne er, at der ofte kun
findes nogle fa gkologiske udskeaeringer

i butikkerne. Jeg haber, at vi i fremtiden

S.fari

far et stgrre udvalg, sa de forbrugere,

der gerne vil kgbe gkologisk ked, far
flere valgmuligheder, s& de nemmere kan
folge op pa det valg, de har taget efter at
have set den gkologiske produktion, siger
Randi Vinfeldt.

Hendes hab er, at flere danske grise en
dag far det ligesom hendes egne, og
derfor er hun sammen med sine kolleger
ogsa allerede i fuld gang med at planlaeg-
ge Sofari 2015, sa det bliver endnu et ar
med besggsrekord.

Jordskokker kan fjerne hangriselugt viser nye forsgg

Jordskokker kan vaere et alternativ til
kastration i kampen mod ornelugt, viser
et nyt projekt i Udviklingscentret for
Husdyr pa Friland

Kastration i svineproduktionen har igen
i ar veeret hgjt pa mediernes dagsorden.
Men et nyt projekt fra Udviklingscentret
tyder pa, at der maske kan findes en
anden lgsning pa problemet med den
ubehagelige lugt fra hangriseked. Som
minimum den del af lugtproblemerne,
der skyldes stoffet Skatol.

| lgbet af 2014 har en gkologisk beszet-
ning lagt kastrationskniven i skuffen og i
stedet lukket en del af hangrisene ud péa
marker med jordskokker. Hangrisene har
derfor sedt store meengder af jordskokker,
og ikke én eneste af dem blev sorteret

fra pa grund af lugt i forbindelse med
slagtningen.

— Normalt vil 10-20 procent af de gkologi-

ske hangrise blive sorteret fra pa slagte-
riet, fordi de afgiver en meget ubehagelig
ornelugt. Derfor er det selvfglgelig meget
interessant, at ikke en eneste af de grise,
der har spist et betydelig tilskud af jord-

skokker, blev sorteret fra, forteeller center-

leder Simme Eriksen.

Han fremheever desuden, at grisene

P a |

Forsag med jordskokker har vist sig lovende i forhold til at undgd hangriselugt. [ &

generelt er meget glade for jordskokker,
og at det ikke har veeret noget problem at
fa grisene til at 2ede dem. Det gger mu-
ligheden for at gare jordskokker til en del
af lgsningen pa problemet med ornelugt
i kedet.

Forsoget fortsaetter
Simme Eriksen haber derfor, at det vil

lykkes at fa forskningsmidler til at fort-
saette undersggelsen i andre beszetninger,
sa Udviklingscentret kan fa mere viden
om perspektivet i brug af jordskokker
mod hangriselugt i kedet.

— Vi ved hvilket stof i jordskokkerne, der
haemmer hangriselugten, men vi har
behov for flere undersggelser. Forelgbig
ved vi, at det konkret har virket hos én

landmand, hvor grisene selv rodede
jordskokkerne op pa marken i vinter-
perioden. Men vi gnsker at undersgge
om vi kan fa samme flotte resultater, hvis
vi fodrer grise med jordskokker, mens

de gar i stalden. Det har aldrig veeret
planen at saette 100.000 hangrise ud pa
jordskokmarker, men hvis effekten kan
genfindes ved staldfodring, og hvis vi kan
finde en sikker metode til opbevaring af
jordskokker, er vi kommet et godt skridt
naermere en lgsning, forklarer Simme
Eriksen.

Han slar samtidig fast, at yderligere pro-
jekter er bekostelige.

— Udfordringen er, at mange kunder ikke
tor kgbe kad fra hangrise pa grund af
risikoen for ornelugt. Det betyder, at han-
grisene ikke kan seelges til normal pris,
selv om de indtil videre har veeret lugtfri.
Derfor haber jeg, at vi kan fa bevilget de
ngdvendige midler, sa vi kan fortseette
forsggene og pa leengere sigt finde en
permanent lgsning pa udfordringerne
med ornelugt uden at skulle kastrere
grisene, siger Simme Eriksen.

Projektet har i 2014 modtaget stotte fra
Svineafgiftsfonden.

\J
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Efter forrige ars tilbagegang i omsaetnin-
gen pa ca. 109 viser dette ar en omseet-

ning pa niveau med sidste ar (index 101).

Den udvikling deekker over en fornyet
fremgang i salget pa det danske marked,
mens eksporten er gaet lidt tilbage.

Vaeksten pa det danske marked skyldes
fremgang hos en raekke af de eksisteren-
de mindre kunder, bade indenfor detail-
handlen, de private slagtere og i storkaek-
kenerne. Salget via konceptets storste
danske kunde - SuperBest - viste et fald

i omseaetningen, men dog ikke et fald pa
niveau med tidligere ars tilbagegang. Der

har igennem aret veeret et godt samarbej-

de om konceptets markedsfering, og der

er lavet flere ekstraordineere aktiviteter for
at stabilisere salget. Salget til de private
slagtere fortsaetter med at vise positive
takter med en fremgang pa 58%. Samlet
set udger salget dog fortsat en mindre del
af den danske omsaetning.

Eksporten til Australien kom i lgbet af
aret i gang igen — men pa et lavere niveau
end hidtil — og viser samlet set en tilbage-
gang pa 4% sammenlignet med sidste ar.
Desveerre har der hen over aret igen veeret
usikkerhed om den fortsatte afseetning

til kunden i Australien, men efter regn-
skabsarets afslutning er der igen en god
forventning til en stabil afseetning i det
kommende ar.

Vigtigheden af de senere ars arbejde,
med at skabe en bredere kundekreds til
frilandsgrise-konceptet skal dog fortsat
understreges. Det er derfor glaedeligt, at
det kort inden regnskabsarets afslutning
lykkedes at lancere kadkonceptet i Kvickly
i Danmark, samt at fa opstartet salg til
en ny kunde i New Zealand. Det arbejde
vil fortseette i det kommende ar, og malet
er at fa flere kunder pa eksportsiden

og udbrede konceptet til flere butikker i
Danmark.

Slagtningerne af Frilandsgris blev pa
112.020 grise og steg dermed med 8%,
sammenlignet med sidste ar. Det er am-
bitionen at kunne praestere en afseetning

SALG AF FRILANDSGRIS
FORDELT PA MARKEDER

det kommende ar, der betyder, at antallet
af grise fastholdes pa dette niveau.

Der er i gennemsnit blevet udbetalt 4,07
DKK/KG til godkendte Frilandsgrise, hvil-
ket er 0,36 DKK/KG mere end sidste ar. |
gennemsnit er der udbetalt 3,16 DKK/KG
til alle leverede Frilandsgrise, hvilket er en
stigning fra 2,83 DKK/KG sidste ar. Der-
med kan tilleegget ikke helt afbgde for, at
den konventionelle notering i gennemsnit
er 0,67 DKK/KG lavere end sidste ar.

Australien

Danmark 49%

48%
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Slagtere pa friland

Godt 30 slagtermestre fra SuperBest
oplevede tirsdag den 9. september
frilandsproduktion pa forste parkét

Peter Bruun og hans hustru Lene Konradsen
lagde gard til, da godt 30 slagtermestre
fra SuperBest var pa besgg for at fa et
indblik i griselivet i en frilandsproduktion.

Og heldigvis var feerdselspolitiet ikke ude
at kare pa vejene omkring Give, for som
en del af oplevelsen blev de mange slag-
tere nemlig transporteret rundt pa vejene
i en af de vogne, der normalt bruges til at
flytte grisene rundt pa ejendommen.

— Vi har 70 hektar marker til grisene,
hvilket svarer til 140 fodboldbaner, og
hvert eneste ar skal grisene, deres hytter
og 25 kilometer hegn flyttes rundt, sa det
er bade en tidskraevende og stor opgave
at have Frilandsgrise, forklarede Lene
Konradsen.

Skaber forstaelse

Knap sa stor var opgaven dog med at
transportere slagterne fra SuperBest, selv
om de bade skulle ud og se markerne,
hvor de lgsgaende sger gar med deres
pattegrise og staldene til slagtesvin.

Her fik slagterne samtidig en indgaen-
de beskrivelse af de krav, der stilles til

frilandsproducenter, og det gav meget ny
viden.

— Det er farste gang, jeg er ude at se en
frilandsproduktion, og nar man ser det,
kan man jo godt forsta, hvorfor kedet fra
Frilandsgrise er dyrere end kadet fra kon-
ventionelle grise, sagde Bjarne Klejnstrup
fra SuperBest i Hurup.

i~ i —

Slagterne fra SuperBest stillede mange gode spargsmal og fik ny
viden, da de besagte en producent af Frilandsgrise ved Give.

Han haber derfor ogsé, at besgget kan
veere med til at lgfte salget af frilandsked
i hans butik.

— Det, at jeg har set produktionen, gor det
jo nemmere at forteelle om den. Samtidig
kunne jeg godt teenke mig at opseette

skeerme med film og dias, der viser noget
om frilandsproduktion, sagde Bjarne
Klejnstrup.

Hviler i sig selv

Den holdning delte mange af hans
kolleger, og den blev kun forsteerket, da
slagterne efter en frokost skiftede grisene
fra Give ud med kgd-
kveeg fra Braedstrup,
da landmand Jens
Christian Nielsen
inviterede indenfor
pa sin gard.

- Det er fantastisk

at komme herud og
se, hvad dyrevelfeerd
handler om. Det gor
det nemt at sta inde
for de produkter, jeg
seelger, sagde Martin
Knudsen fra Super-
Best i Frederikssund.

Han var bade impo-
neret over produktio-
nen og landmaendene.

— Oplevelsen i dag er jo, at Friland er fri-
hed, og det er bade fedt at se dyrene og
landmeend, der hviler i sig selv og er gla-
de for deres dyr, sagde Martin Knudsen.

Pulled pork pa banen

Bade i Irma og REMA 1000 har kunderne
kunnet kgbe pulled pork fra Friland

Pulled pork er pa rekordtid blevet en ret,
som de fleste danskere nikker genkenden-
de til, og i lgbet af sommeren 2014 har
kunder i Irma haft mulighed for at veelge
en variant lavet af Frilandsgris.

Selve ravaren er en fleekket nakkefilet,
som forbrugerne selv skal langtidsstege,
og lave en marinade som Friland har leve-
ret flere bud pa opskrifter til.

Ogsa REMA 1000 kunder har i arets lgb
haft mulighed for at kebe pulled pork
med ekstra god samvittighed, da Friland
har leveret en gkologisk pulled pork til
keeden, som i modseetning til frilandsvari-
anten i Irma blev solgt med marinade.

— Der er traditionelt forskel pa, hvad
kunderne i de forskellige keeder gerne vil
have, og derfor leverede vi pulled pork til
Irma uden marinade men med forslag

til opskrifter, mens pulled pork til REMA
1000 blev leveret med marinade, forklarer
Maria Bast.

Begge keeder solgte pulled pork flere gan-
ge i lgbet af grill-seesonen, og Maria Bast
forventer, at de to keeder ogsa naeste ar
vil have den populeere ret pa hylderne.

Frilandsgris pa festival

Gaesterne ved Smukfest kunne fylde
depoterne med Frilandsgris

Bacon og fleesk baseret pa Frilandsgris fik
i ar debut pa arets Smukfest, hvor Danish
Crown som saedvanligt stod for en tradi-
tionel baconbrunch. | alt 500 kilo bacon
og 1.000 kilo brystfleesk blev langet over
disken under festivalen.

Som en markering af Frilandsgrisens ind-
tog pa festivalen fik slagterne i en reekke
SuperBest butikker mulighed for at delta-
ge i en butikskonkurrence om at vinde en
af de frilandshytter, hvor heldige festival-
gaester hvert ar sover under festivalen.

— Vi havde en del slagtere, som deltog,
og vinderen havde lavet en meget flot
udstilling af frilandskad. Naeste ar vil vi
dog gerne have endnu flere slagtere med
i konkurrencen om at preesentere det
bedste Frilandsgrise-sortiment og gore
en ekstra indsats for Frilands produkter,
forteeller afdelingschef, Maria Bast.

Det var ikke kun festivalgeengerne i Skan-
derborg, der i ar blev forkaelet med kad
fra Friland. Ogsa under Roskilde Festival
kunne geesterne gleede sig over leekkert
frilandsked, der blev tilberedt og serveret
af Meyers Kgkken. Det kraevede i alt 5
tons svinekamme og 1,2 tons sveer.

Frilandsgrisen indtager Kvickly

Ny aftale mellem Friland og COOP be-
tod, at det fra fredag den 12. september
blev muligt at kebe Frilandsgris i alle
Kvicklys butikker

Fra fredag den 12. september fik flere
forbrugere mulighed for at vaelge kod fra
Frilandsgrise under COOP’s eget meerke,
néar der skal kgbes ind.

En ny aftale mellem Friland og COOP be-
tyder nemlig, at Friland fremover leverer
kad til samtlige danske Kvickly-butikker,
og det gleeder Frilands direktgr Henrik
Biilmann.

— Jeg er glad for, at endnu flere forbruge-
re nu far mulighed for at veelge kad fra
Frilandsgrise, nar de kgber ind. Det er
helt afggrende for Friland, at sa mange
forbrugere som muligt mader vores
produkter ude i butikkerne. Her er den
nye aftale med COOP et keempe skridt
fremad, siger Henrik Biilmann.

Udover at finde kad fra Frilandsgrise i kg-

ledisken vil forbrugerne ogsa blive madt
med information om, hvad der adskiller
Frilandsgrisens liv fra andre grises.

Blandt andet at Frilandsgrise bliver fgdt
udendgrs af fritgdende sger, at Frilands-
grise har mere plads og mere halm i

stalden, har adgang til lgbegarde og at de
ikke bliver halekuperet.

Kad fra Frilandsgrise er anbefalet af Dyre-
nes Beskyttelse, og som en garanti for at
reglerne for frilandsproduktion overholdes,
far leverandgrer til Friland lgbende besgg

Frilandsgris

Direktar i Dyrenes Beskyttelse Britta Riis
gleeder sig derfor ogsa over, at endnu fle-
re forbrugere nu f&r mulighed for at kebe
kad fra Frilandsgrise.
— Vi synes, det er gleedeligt, at COOP
nu satser pa Frilandsgrisen som alter-
nativ til ked fra konventionelle grise, for
der er rigtig meget
dyrevelfeerd i
Frilandsgrise.
Samtidig haber
fra caop vi, at den ggede
efterspgrgsel
vil ggre det at-
traktivt for flere
landmeend at
omleegge til
produktion af
Frilandsgrise,
siger Britta
Riis.

ol

Koteletter

Der kom i arets leb en ekstra god grund til at handle i Kvickly, da

keeden introducerede et nyt sortiment me

af kontrollanter fra Dyrenes Beskyttelse.
Foreningen star dermed som garant for,
at Frilandsgrise lever op til de krav til
dyrevelfeerd, som foreningen stiller.

d ked fra frilandsgrise.
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KEDKVAG/LIMOUSINE

For Friland kedkveeg har aret leveret en
beskeden veekst i omsezetningen pa 3%
ovenpa sidste ars stigning pa hele 24%,.
Det er fortsat udviklingen i SuperBest,
der treekker den sterste del af veeksten.
Der har hen over aret veeret en fortsat god
opbakning med kampagner og aktiviteter
i keedens butikker. Den fokuserede profil
af keeden og profileringen af koncepter,
som kan levere et ekstra element af dy-
revelfeerd, er positivt for Friland Kadkveeg
konceptet.

22

For Friland Limousine er omseetningen
endt pa et niveau meget teet pa sidste ar
(index 99). Her er det lykkedes at afbgde
tilbagegangen i salget hos konceptets
stgrste kunde — Irma — med en fremgang
hos en raekke mindre kunder. Herunder
salg til storkgkkener (hoteller og restau-
ranter). Konceptet er dog under pres i
detailhandlen, og der skal arbejdes mere
med at forteelle om konceptets kvaliteter
og differentieringspunkter i den enkelte
butik og pa den enkelte pakke.

1000 kr.
20.000

Begge de relativt sma kedkoncepter pavir-
kes meget af de udsving, der er i antallet
af dyr til slagtning fra uge til uge — og hen
over aret. Derfor er det vigtigt fortsat at
fokusere pa at tilpasse udbud og efter-
spargsel.

Antallet af dyr under Friland Kadkveeg
steg fra 1.775 til 2.058, og det gennem-

snitlige tilleeg blev pa 1,55 DKK/KG mod
1,43 DKK/KG sidste ar.

For Friland Limousines vedkommende er
der slagtet 1.036 dyr mod 948 sidste ar.
Det gennemsnitlige tilleeg inkl. resttilleeg
blev pa 4,34 mod 3,85 DKK/KG sidste ar.

OMSETNINGSUDVIKLING FOR
FRILAND LIMOUSINE 0G FRILAND K@DKVEAG
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KEDKVAG/LIMOUSINE

SuperBest slagtere mgdte bgffen

Kunderne hos SuperBest i Frederikssund
og Karlslunde kan se frem til specielt
udvalgt oksekad

Knap 30 slagtermestre fra SuperBest var
tirsdag den 9. september pa besgg hos to
af de garde, der leverer henholdsvis Fri-

landsgrise og Friland Kedkveeg til keeden.

Og to af slagterne fik mere end bare
viden om frilandsproduktion med hjem.

Martin Knudsen fra SuperBest i Frederiks-
sund og Michael Wernblad fra SuperBest i
Karlslunde benyttede nemlig muligheden
for hver at veelge en limousine ungtyr,

Capaccio til paske

SuperBest lancerede til nytar en laekker
carpaccio lavet af Friland Kodkvaeg

Danskerne elsker carpaccio, og derfor
lancerede Friland Kgdkveeg i 2013 deres
egen variant i samarbejde med Super-
Best.

Carpaccioen blev introduceret i forbindel-
se med nytar og har i lgbet af aret veeret

som skal blive til bgffer i de to butikker.

— Jeg synes det er fantastisk at komme ud
til landmeendene og se, hvad dyrevelfeerd
handler om. Det gor det meget nemme-
re at forklare kunderne, hvorfor de skal
veelge frilandsked. Samtidig er det noget
helt specielt at fa mulighed for at veelge
de dyr, jeg gerne vil have til min forret-
ning, og det gar, at jeg gleeder mig ekstra
meget til at seelge kadet i butikken, sagde
Martin Knudsen.

stor og positiv
oplevelse. Spe-
cielt nar jeg ogsa
far mulighed for
at se, hvordan de
dyr, som jeg skal
have til min bu-
tik, har haft det,
sagde Michael
Wernblad.

Det samme gjorde sig geeldende for kolle-
gaen i Karlslunde Michael Wernblad.

— Det er farste gang, jeg er ude at se
produktionen af frilandsdyr, og det er en

hylderne i SuperBest.

— Det er ikke et produkt, vi kan
seelge hele aret. Blandt andet
fordi det simpelthen ikke er
muligt at skaffe de ngdvendi-
ge maengder af okseinderlar.
Men jeg forventer bestemt,
at produktet vil blive lance-
ret i flere perioder i 2015.
Specielt op til de store
hgjtider som jul og paske,
siger Maria Bast.

sat til salg ad
flere omgange,
blandt andet i
forbindelse med
pasken.

Afdelingschef Ma-
ria Bast forventer,
at carpaccioen af
Friland Kadkveeg
ogsa i det nye ar
vil veere at finde pa

SuperBest slagterne Martin Knudsen og Michael Wernblad fra SuperBest
var glade for muligheden for at vaelge specielle dyr til netop deres butik.

Udover carpaccio lancerede Friland og Su-
perBest ogsa en ny version af tatar, som
dog blev en lidt mindre succes og derfor
ikke forventes at indga i SuperBests de-
tail-sortiment for det kommende ar. Tatar
fortseetter i stedet som en variant, som
slagteren selv star for i den enkelte butik.

Live-kad udsolgt pa rekordtid

Igen i ar blev Anguskad fra Live udsolgt
for dyrene var slagtet

Friland og Irma tilbgd igen i ar danske
forbrugere muligheden for en unik Angus-
oplevelse i form af ked fra Livg, der blev
sat til salg pa Irma’s netbutik www.irma.dk.

| alt 27 dyr blev sat til salg pa nettet, men
selv om dyrene igen i ar var solgt for de
blev fragtet fra gen og slagtet, understre-
ger afdelingschef, Maria Bast, at det ikke
er muligt at udvide produktionen yderli-
gere.

— Det specielle ved konceptet er jo netop,
at dyrene er fra Livg, og at alt foder

Igen i ar var det specielle Live-kvaeg udsolgt kort efter Irma havde
abnet for muligheden for at afgive bestillinger via hjiemmesiden. |

ligeledes er produceret pa gen. Derfor kan
det ganske enkelt ikke lade sig gore at
opdreette flere dyr, forklarer Maria Bast.

Hun har lgbende kommunikeret med de
forbrugere, der har kgbt kedet fra Livg, sa
de hele tiden har kunnet fglge med i, hvor
dyrene var, indtil kedet blev leveret.

— Vi har Ilgbende skrevet mails,
hvor vi har fortalt om, hvordan
dyrene blev fragtet til fastlan-
det og siden slagtet. Vores
oplevelse er, at den unikke ser-
vice og personlige betjening er
en del af grunden til den store
succes, siger Maria Bast.

Hun fremhaever derudover, at
Angus-kgdet fra Liva er specielt
pa den made, at det er et af de
eneste kedprodukter i Dan-
mark, som beaerer anprisninger
fra bade gkologi og anbefalet
af Dyrenes Beskyttelse.

Det gor kadet ekstra attraktivt,
og Maria Bast er ikke i tvivl om,
at kunderne i 2015 igen skal
veere hurtige ved tasterne, hvis
de vil sikre sig en udskeering af
Angus-kveeg fra Livg.

Laekre nyheder med
limousine kalvekod

Irma har introduceret seks nye produkter
lavet af limousine kalvekad

Kunderne i Irma kan gleede sig over, at
Friland og Irma har udviklet seks nye pro-
dukter lavet af limousine kalvekad.

Der er tale om kalvemedaljon, marineret
kalveroast, peberbgf, kalvefilet-steak,
fransk steg med bacon samt bovsteaks.
— Limousine kalvekadet har en meget
hgj spisekvalitet, det er magert og har
en fin fedtmarmorering. Derfor er jeg
meget tilfreds med, at vi i samarbejde
med Irma har lanceret de nye udskeerin-
ger, sa forbrugerne far flere muligheder
for smagsoplevelser med limousine kaly,
siger afdelingschef, Maria Bast.

Udover at levere kgd med meget hgj spi-
sekvalitet, har Friland ogsa arbejdet med
indpakningen.

Produkterne bliver leveret i en sakaldt
skinpak, der sikrer at kadet far lzengere
holdbarhed i butikken. A
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FRILAND J. HANSEN GMBH

Det seneste regnskabsar er omseetnings-

maessigt det bedste i Friland J. Hansens
historie.

Den vanskelige markedsudvikling i
2012/13 pavirkede ogsa de forste 6
maneder i 2013/14 regnskabet. Siden
pasken 2014 har der veeret et "turna-
round” i markedet. Produktionen af gko-
logiske grise i Europa er siden da faldet
med mindst 15%, mens efterspgrgslen
er fortsat med at stige, preecis som i de
foregaende ar. Samtidig er omsaetningen
af gkologisk oksekad yderligere udvidet,
sa omsaetningen ved arets udgang er pa
25.200.000 €. Samlet set er der omsat
for 19.800.000 € gkologisk svinekad
(+22%) og for 5,2 millioner euro gkolo-
gisk oksekgd (+16%).

| 2013-14 har Friland J. Hansen solgt
6.757 tons gkologisk kad (+35%).
Omkring halvdelen af det kommer fra
Danmark — fordelt med 1.720 tons gko-
logisk svinekad og 1.641 tons gkologisk
oksekgd. Den solgte maengde af gkolo-
gisk svinekad kunne pa visse udskeeringer
have veeret endnu hgjere, hvis der havde
veeret flere ravarer tilgaengelige.

Pa grund af de store meengder i de euro-
peeiske frostlagre har priserne hidtil kun
kunnet haeves moderat. P4 trods af dette
er arets resultat steget til 592.000 €
(+184%).

Siden maj maned har Friland J. Hansen
solgt kad fra gkologiske sger i det tyske
marked. | 2014/15 forventes det, at alle

danske gkologiske sger kan szelges med
et attraktivt tilleeg.

Siden oktober 2013 har Friland J. Hansen
slagtet og udbenet pa en fabrik i Bremen.
Dette har reduceret omkostningerne og
samtidig forbedret kvalitet og friskhed pa
de pageeldende varer veesentligt.

Det italienske marked er fortsat stabilt og
viser gode afseetningsmuligheder for skin-
ker. Et godt salg af biprodukter til Ostrig

og Holland sikrer, at Friland koncernen pa
disse produkter har udsolgt.

Friland J. Hansen vil i 2014/15 fortsaette
med at gge omseetningen af dansk gko-
logisk svinekgd og oksekad, samt udvikle
samarbejdet med tyske landmeaend pa
kontrakt yderligere, da muligheden pa
eksisterende og nye markeder ikke er
udtgmte.

UDVIKLING I OMSATNING FOR FRILAND J. HANSEN
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Friland over hele verden

Det seneste ar har Friland arbejdet
hardt pa at opbygge nye markeder, og
specielt i Asien har der vaeret fokus pa
nye muligheder

Muligheden for eksport af gkologisk kad
fra Friland til kinesiske kunder har fyldt
en del bade hos Friland og i mediebilledet
det seneste ar.

Direkter i Friland Henrik Biilmann ser da
ogsa store muligheder i Kina, men han

Direktar Henrik Biilmann fremviste selv sortimentet for interesserede kunder.

understreger, at arbejdet med Kina krae-
ver talmodighed, og sidelgbende arbejder
Friland derfor med at opdyrke en raekke
andre markeder.

— Det er klart, at Kina er et yderst inte-
ressant marked. Blandt andet fordi der
her er afseetning pa en reekke produkter
som eksempelvis ben og tunger, hvor
gkologisk kegd i dag bliver solgt som kon-
ventionelt ked pa andre markeder. Derfor
fortseetter vi ogsa arbejdet med at dyrke
det kinesiske marked, men undersgger
samtidig andre
muligheder,
siger Henrik
Biilmann.

Flot salg i
Hong Kong
Sometledi
opdyrkningen
af nye marke-
der har Friland
blandt andet
deltaget pa en
reekke messer
rundt omkring
i verden, lige-
som Friland

i teet samar-
bejde med DC
Eksport og

ESS-FOOD har fundet nye
kunder i specielt Asien.

Det er blandt andet til-
feeldet i Hong Kong, hvor
salget er gget markant
over det seneste ar.

- Vi begyndte med at
sende 100 kilo ad gangen
med fly, men nu har vi
naet et niveau, hvor vi
sender hele containere,
og vi har et sortiment pa
fem forskellige produkter i
detailkeeden PARKNSHOR,
forteeller Henrik Biilmann.

Det er kendte produkter
som brystflaesk, kamme
og nakker, der indgar i
sortimentet i Hong Kong,
og Henrik Biilmann forventer ogsé, at de
bliver en del af sortimentet i de kinesiske
butikker.

Flere besgg

Udover Hong Kong har Friland ogsa faet
gang i salg af gkologisk ked pé Phil-
liphinerne og prgveleveringer til en ny
japansk kunde, ligesom der er kommet
godt gang i salget af Frilandsgris til en ny
New Zealandsk kunde.

Maskotten Frida deltog og skabte god
stemning ved messen i Shanghai.

— Det er utrolig vigtigt for Friland, at vi
kan skaffe nye kunder og komme ind pa
nye markeder, sa vi bliver mindre afheen-
gige af fa store kunder. | den sammen-
haeng har vi utrolig stor gavn af samar-
bejdet med ESS-FOOD og DC Eksport. De
ansatte hos ESS-FOOD er opmeerksomme
pa at praesentere mulighederne for at
levere ked fra Friland, nar de besgger
potentielle kunder, og det har resulteret

i flere speendende besgg fra udlandet,
forteeller Henrik Biilmann.

Og de besggende har generelt vaeret im-
ponerede over det, de har set i Danmark.
— Vi har haft flere kunder med ude pa
gkologiske garde og set slagteriet i Her-
ning. Der er ingen tvivl om, at kunderne
oplever, at Friland bade kan levere hgj
kvalitet og hgj troveerdighed om pro-

duktet, sa de ved, at vi kan leve op til de
lafter, vi giver. Det er ogsa det signal, vi
sender, nar vi deltager pa messer rundt
omkring i verden, uanset om det er alene,
sammen med ESS-FOOD eller med andre
virksomheder i Danish Crown koncernen,
siger Henrik Biilmann.

Atter salg i soked

Frilands tyske datterselskab Friland J.
Hansen har igen fundet aftagere til
okologisk soked

Kad fra sger adskiller sig markant fra
andre typer af svinekgd, og derfor kan
det i perioder ogsa veere en udfordring at
sikre, at sokgdet kan sezelges gkologisk og
dermed til en hgjere pris.

Det har ogsa veeret en udfordring for

Friland over de senere ar, men det er aen-
dret nu, idet Frilands tyske datterselskab
Friland J. Hansen har fundet en ny kunde,
som veerdsaetter det specielle ved sokad.

Friland J. Hansen
udskifter og udvider

Som noget nyt bliver de tyske gkologiske
grise slagtet i Bremen

Udover fuld fokus pé den daglige forret-
ning, har der ogsa veeret tid til at 2endre
pa de store linjer hos Friland J. Hansen i
Tyskland.

Aret har séledes betydet en flytning af
slagtning og udbening af tyske grise, som
nu foretages hos Vogler i Bremen.

— Det er en fordel, fordi vi bade kan levere

— Kagdet kraever en anden bearbejdning,
men vi har lavet en aftale med en ny
kunde, hvor sokgdet passer perfekt ind
i produktionen, og det er selvfglgelig en
styrke for Friland, fordi vi s& kan szelge
kedet som gkologisk, forklarer direktar
Jurgen Hansen.

Sokgdet bruges til produktion af blandt
andet pglser, salami og paleeg, og Jurgen
Hansen haber, at afseetningen af soked
kan veere med til at sikre leverandgrer af
gkologisk sokad et hgjere tilleeg.

— Det er jo helt afggrende, at vi kan veere
med til at lofte tillaegget, og det er den
vigtigste grund til, at jeg er glad for den
nye aftale, siger Jirgen Hansen.

friskere ked og reducere omkostningerne
ved at slagte og udbene samme sted,
siger direktgr Jurgen Hansen.

Ogsa pa kontoret i Kiel er der sket aen-
dringer, da der er blevet bedre plads.

— Vi fik en god og billig mulighed for at
udvide vores lokaler i Kiel, og da jeg for-
venter, at Friland J. Hansen vil vokse i de
kommende ar, valgte vi at sla til, forklarer
Jirgen Hansen.
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UDVIKLINGSCENTRET FOR HUSDYR PA FRILAND

Vellykket forsog i det fri

Det kraever hverken ekstra foder eller
mindsker tilvaeksten, at lade frilands-
grise blive laengere tid i det fri

Fraveenning pé friland er ikke noget nyt.

1 B I -3 B

Husdyr pa Friland har i et to-arigt projekt,
"Miljgsikker produktion af ungsvin pa fri-
land” undersggt, om det er muligt at lave
generelle retningslinjer, der bade sikrer en
rentabel drift og en acceptabel miljgpa-
virkning.

— De udfordringer,
vi forventede, da vi
startede projektet
var hgjt foderfor-
brug om vinteren,
problemer med
vandforsyningen

i frostvejr og ikke
mindst problemer
med at opretholde
et fornuftigt grees-
deekke i foldene,
Bl ! forteeller centerle-
g der Simme Eriksen.

Resultaterne var gode, da Udviklingscentret gennemfarte et
forsog med at lade smagrise forblive i naturen i leengere tid.

Der er bade frilzendere og gkologer, som
praktiserer det enten om sommeren eller
aret rundt.

Derudover er der en del besaetninger,
der i perioder fravaenner et eller flere
hold grise pa markerne, typisk i perioder
med hgj belaegning. Udviklingscenter for

Specielt det sidste
var yderst tvivl-
somt pa baggrund
af engelske erfaringer med systemer til
ungsvin, hvor jorden var sort efter grise-
nes ophold.

Godt alternativ

Test som Udviklingscentret har gennem-
fart hos to gkologiske landmeend gennem
det seneste 11 ar, er derfor fulgt ngje af

Lene Thomsen fra Udviklingscentret. De

to forsggsbedrifter har beholdt de fraveen-

nede grise pa markerne i 6-7 uger ekstra
indtil ungsvinene vejer 35-40 kg. Og Lene
Thomsen har noteret sig, at det hverken
har kraevet mere foder eller hazammet

tilveeksten at lade grisene blive ude i yder-

ligere seks uger.

Det bekreefter griseproducent Flemming
Madsen fra Fonager, som ejer en af de to
garde, hvor forsgget blev gennemfart.

— Det er et godt alternativ, hvis man ikke
har en bygning til fraveenning. Derudover
er det en stor fordel at lade de mindste
grise blive ude, fordi smittepresset er
mindre udenfor end inde i stalden. De
grise, jeg har, som er 10 procent for sma,
far derfor ogsa fremover lov til at blive
ude i seks uger ekstra, forklarer Flem-
ming Madsen.

Udfordring i vintermanederne

Han gleeder sig over, at den ekstra plads
til at beveege sig pa ikke har betydet,

at der skal bruges ekstra foder, ligesom
tilvaeksten ikke er mindre hos de dyr, der
bliver ude.

Til gengeeld giver det mere arbejde.
— Der er mere arbejde i at have grisene
ude i leengere tid, s& det skal teenkes ind,

fgr man tager beslutningen. Derudover vil
det veere en udfordring i vintermaneder-
ne, fordi grisene altid skal have adgang
til isfrit vand. Det kreever rigtig meget
arbejde, nar det fryser, sa det problem
skal der findes en lgsning pa, hvis alle
grise skal blive ude i leengere tid, siger
Flemming Madsen.

Grant graes
Til gengeeld har den ekstra udetid ikke
gdelagt markerne i stgrre omfang.

Lene Thomsen fra Udviklingscentret &
var ude og tjekke grisenes trivsel.

Saledes har Lene Thomsen i samarbej-
de med planteaviskonsulent Carsten
Markussen fra @kologisk Landsforening
vurderet greesdeaekke i foldene og regnet

pa miljgbelastningen. Og det glaeder Lene
Thomsen, at de forelgbige beregninger
viser, at systemet tilsyneladende udger
en mindre miljgbelastning end frygtet. De
endelige beregninger gennemfgres dog
farst hen over vinteren og vil blive pree-
senteret sammen med budget og gkono-
miske beregninger farst i det nye ar.

Anbefalinger kreever dokumentation
Simme Eriksen er tilfreds med, at de
forelgbige resultater ser lovende ud bade
med hensyn til produktivitet og gkonomi
for landmaendene.

— Som udviklingscenter er det utroligt
vigtigt, at vores anbefalinger ikke bare
baserer sig pa, hvad vi tror, men pa at vi
faktisk kan pavise et fagligt grundlag og
en fornuftig gkonomi for producenterne,
siger Simme Eriksen.

— Derfor skal vi ofte bruge lang tid og et
paent antal gentagelser, for vi kan g& ud
og anbefale noget. | dette tilfeelde var

den helt store udfordring, om vi kunne
finde en metode sé& miljgpavirkningen

ikke gges, selv om vi ved, at der i perioder
kan veere marker, der er meget gennem-
rodede. En kombination af foldskifte og
efterafgrader ser ud til at kunne Igse den
udfordring, fortsaetter han.

Smag pa landskabet

Nyt oksekodskoncept skal sikre, at der
bliver bedre gkonomi i at lade kreaturer
graesse pa naturarealer som enge og
overdrev

Mange danske naturarealer har brug for
pleje for ikke at gro til, og de bedste til at
foretage den opgave er ofte kveeg.

Det har imidlertid leenge veeret en udfor-
dring for landmaendene at fa gkonomi i

Kreaturer er ideelle til at pleje naturen, og det bliver udnyttet i det nye projekt.

at lade kreaturerne graesse i vadomrader,
pa enge og overdrev, men det skal et nyt
koncept, der blandt andet er stgttet af
Region Midtjylland og Naturerhvervssty-
relsen, aendre pa.

Projektet "Smag pa Landskabet” ledes
af Videncentret for Landbrug samt Agro
Tech, og arbejdet er gennemfart af en
bred vifte af interessenter, blandt andet
Udviklingscenter for Husdyr pa Friland.

— Basalt set gar det ud pa, at gere natur-
pleje til en driftsgren, hvor greessende
husdyr, primaert kveeg, bliver en rentabel
forretning. En del af konceptet er, at
dyrene gerne skal have foder fra natur-
plejearealerne aret rundt. Det vil sige, at
kreaturerne greesser pa et omrade om
sommeren, og i vinterperioden far de sé&
vidt muligt hg og ensilage, som landman-
den har hgstet fra det samme naturomra-
de, forklarer Marianne Bonde fra Udvik-
lingscentret.

Projektet skal afklare, om der er
basis for et helt nyt koncept, hvor
forbrugeren kan veelge kad fra

dyr, der har udfert naturpleje, og
dermed er der ogsa mulighed for,
at landmanden kan f& deekket sine
ekstra omkostninger.

— Alt tyder pa, at projektgruppen
kommer i mal med et nyt koncept.
Det betyder, at en raekke arealer
far den ngdvendige pleje samtidig
med, at landmeendene far deekket
de ekstra omkostninger til greesning
pa sveert fremkommelige omrader,
og dermed er projektet lgsningen
pa flere udfordringer pa én gang,
forklarer Marianne Bonde.
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