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Bjarne Mgller Frode Flyvbjerg Bent Korsholm Gert Ladegaard Nicolaj Pedersen
(Formand) Kristensen @kologisk studeproducent Jensen Dkologisk svineproducent
Advokat (Neestformand) @kologisk svineproducent
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Nielli Simmelsgaard Torben Langer Erling Christensen Lorenz Hansen Erik Bredholt
Frilandsgrisproducent Frilandsgrisproducent Landbrugsleder Direkter for oksekegdsdivisionen  Svineproducent
Limousineproducent i Danish Crown Formand i Danish Crown

Frilands formal er at fremme produktion og salg af alternativt producerede fadevarer, hvor der er
taget ansvarlig stilling til husdyretik og miljo.

Friland blev stiftet i 1992 som et samarbejde mellem producenter af ekologisk ked og producenter
af svin pa friland. Siden 1999 har Friland A/ S vearet et datterselskab af Danish Crown.



VAKST, VEKST OG
LIDT FORSIGTIGHED

Det regnskabsar, vi nu har
forladt, var pa mange mader
usaedvanligt. Aret for voksede
selskabet sig for fgrste gang

til en omseetning pa en halv
milliard, men i det forlgbne ar
tog den organiske vaekst yderli-
gere til. Omseetningen lgftede sig
med hele 249% til 626 millioner
kroner.

En del af forklaringen kan vi tak-
ke leverandgrerne for. De har tro-
et pa fremtiden og gget produkti-
onen, og Friland har slagtet mere
end nogensinde. Treegheden

hos banker og myndigheder har
desveerre forsinket mange gode
initiativer, men nogle projekter
er heldigvis blevet til virkelighed.
Derfor er det ogsa passende ved
afslutningen af dette rekordar at
rette en stor tak til leverandgrer-
ne, der har vist selskabet tillid
ved at investere i vaeksten.

Friland J. Hansen oplevede det
bedste ar nogensinde. Veeksten
i Tyskland og resultatet i sel-
skabet ligger markant over det
forventede. Vi gleeder os over,
at Friland for mange ar siden

vendte blikket udad og blev en
eksportorienteret virksomhed.
Ellers kunne vi i dag meget vel
have rapporteret om stagnation
eller endda tilbagegang. Derfor
kan vi heller ikke tillade os at
lade os beruse af veeksten, da

vort hjemmemarked og de genel-

le konjunkturer ikke gor det til
nogen selvfglgelighed, at selska-
bet vokser sa meget hvert ar.

Igen i ar har vi udbetalt en
rekordstor merbetaling for de

fleste kategorier. Dog ikke for Fri-

land Kgdkvaeg, hvor vi desveerre

ikke har kunnet betale det, som

vore leverandgrer af Friland Kad-
kveeg med rette kunne gnske.

Rundt om Friland har vi haft et
godt samarbejde med mange.
Seerligt gleeder vi os over samar-
bejdet med Dyrenes Beskyttelse,
hvor vort Udviklingscenter virke-
lig beerer frugt. Udviklingscenter
for Husdyr pa Friland er nu aktiv
i en lang reekke projekter, der er
med til at sikre savel udvikling
som konkurrencekraft for leve-
randgrerne.

XWD[@

af direktor
Karsten Deibjerg Kristensen

Den nye samarbejdspartner,
Randers Regnskov og abningen
af Frilandsgarden, er et signal
om, at vi fortsat seetter nye mal
for fremtiden og ter investere i
den.

God leeselyst til alle. En stor tak
for et godt ar til leverandarer,
kolleger, samarbejdspartnere
samt bestyrelsen.
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ARETS RESULTATER

Friland afsluttede i dette efterar sit
20. regnskabsar, som yderligere gar
sig bemeerket ved at udvise omseet-
ningsveekst pa alle produktkatego-
rier.

Selskabets samlede omseet-
ning endte pa godt 626 mio.
kr. i det afsluttede regnskabsar,
hvilket er 118 mio. kr mere
end aret for, svarende til en
stigning pa 24 procent.

Veaeksten er iseer sket pa eksport-
markederne, hvor det traditionelle
eksportprodukt, gkologisk svinekad,
har vist stor stigning. Ogsa Frilands-
gris har bidraget steerkt til veeksten
via eksporten til Australien.

Som noget nyt er ogsa gkologisk
oksekgd ved at etablere sig uden

for Danmark. Her er det vor sydlige
nabo, Tyskland, som i stigende grad
viser interesse som aftager af gkolo-
gisk oksekad.

Datterselskabet Friland J. Hansen
har haft et forrygende &r med en
omsaetning, som naede op pa 22,5
mio. euro (168,0 mio. kr.), svarende
til, at selskabet nu star for knap 27
procent af Frilands samlede om-
seetning. Fremgangen er en markant
ggning af omseetningen i datter-
selskabet i forhold til aret far, hvor
omseaetningen var 12,4 mio. euro.
Den store omseetningsvaekst kan
iseer tilskrives, at Friland J. Hansen
har gget sit indkeb af gkologiske
grise i Tyskland.

Indtjeningsmeessigt har aret ogsa
veeret rigtig godt for Friland J.
Hansen, idet selskabet kom ud af
regnskabsaret med et resultat pa
829.000 euro, svarende til godt seks
millioner kroner.

Et andet bidrag til den store veekst i
Frilands omsaetning er trading, hvor
kad kgbes pa ét udenlandsk marked
og afseettes pé et andet. Handlerne
gennemfgres primeert for at opfyl-
de eksportkundernes efterspargsel

efter kad i perioder med mangel pa
dansk kad. En veesentlig del af éarets
trading vedrgrer indkgb af gkologisk
svinekgd i Canada, som er solgt
videre pa det australske marked.

Mod slutningen af aret har balancen
i udbud og efterspgrgsel efter gko-
logisk svinekgd dog bedret sig. Der
har veeret stigninger i udbuddet af
savel dansk gkologisk svinekad som
svinekgd fra andre europeeiske udby-
dere, og udfordringen med mangel
pé gkologisk svinekgd er aftagende.
Der er derfor udsigt til i hgjere grad
at kunne efterkomme den steerke
efterspgrgsel pa eksportmarkederne
med dansk produceret gkologisk
svinekgd.

For Frilandsgrisenes vedkommende
er det dog fortsat en stor udfordring,
at fa tilstreekkelig stigning i slagtnin-
gerne, til at efterkomme efterspargs-
len.

Aktiviteterne pa hjemmemarkedet
har veeret lidt mere blandede. Det

OMSETNING FORDELT
PR PRODUKTGRUPPER

Trading
6%
Friland Limousine Frilandsgri
Frilands veekst kan i ar tilskrives alle produktgrupper, 2% : azns"/igns
hvilket betyder, at den forholdsmeaessige fordeling af om- Friland K@dkvaeg
seetningen ikke har eendret sig meget. Dog har vaeksten 2%

for okologisk oksekad vaeret begraenset, mens der har
veeret stor veekst i omsaetningen af ekologisk svinekad.
Det betyder, at okologisk svineked nu udger 42%, af sel-
skabets omsatning, mod 40%, aret for. Det akologiske
oksekad udger 23%. Der har vaeret foretaget en del keb
og salg af udenlandsk ked (trading) og denne andel

@kologisk Okse
23%

udger nu 6% af totalomsaetningen mod 4% aret for. Qko"’fziso/t Gris




gkologiske oksekad har haft et me-
get turbulent ar, idet Friland mistede
salget til COOP’s butikker i over et
halvt ar. Pa trods af dette, er det
lykkedes at skabe omsaetningsvaekst
ogsa i denne produktgruppe.

De to kedkvaegskoncepter, Friland
Limousine og Friland Kadkvaeg, har
klaret sig godt pa det danske mar-
ked og har begge haft en peen vaekst
i omseaetningen. Det er dog fortsat

— iseer for Friland Kedkveeg — en ud-
fordring at skabe en indtjening, som
kan udlgse et tilfredsstillende tilleeg.
Begge koncepter blev dog hjulpet af
en hgj traditionel oksekgdsnotering.

UDVIKLING I OMSATNING
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RESTTILLAG

@kologisk Gris 1,10 kr./kg
@kologisk Okse 0,20 kr./kg
Frilandsgris 0,55 kr./kg

Friland Limousine 1,35 kr./kg

Fire af Frilands leverandgrgrupper
har opsamlet resttilleeg. Det steerke

eksportmarked for svinekgdsproduk-

terne har betydet, at der gennem
aret har veeret en indtjening, som
ikke lgbende er udbetalt i tilleeg.
Leverandgrer af gkologiske grise
modtager derfor 1,10 kr./kg, mens
leverandgrer af Frilandsgris modta-
ger 0,55 kr./kg i resttilleeg.

Det gkologiske oksekad har haft et

vanskeligt ar, hvor det har veeret van-

skeligt at opretholde den kraevede
indtjening. Tilleegget, der har veeret
udbetalt i Igbet af &ret, har derfor
heller ikke veeret hgjt. Derfor er det
ogsa ekstra gleedeligt, at en steerk
afslutning pa aret betad, at vi naede
i mal, og at der endda blev et lille

resttilleeg pa 20 gre/kg til leverandg-

rerne i denne produktgruppe.

Endelig udbetales der 1,35 kr./kg til
leverandgrer af kalve til konceptet
Friland Limousine. Denne produkt-
gruppe blev styrket med et stigende
salg i lgbet af é&ret, og der er derfor
opsamlet resttilleeg hen over aret.

En rekordhej omsaetning, der
ikke mindst skyldes datter-
selskabet Friland J. Hansen,
som har haft et forrygende ar.
Resultatet for skat og resttil-
laeg blev pa godt 14 mio. kr.
hvoraf der blev udbetalt 13,8
mio. kr. i resttilleg. Der er ialt
udbetalt godt 167 mio. kr. i
tillzeg til leverandererne.

96/97 97/98 98/99 99/00 00/01 01/02 02/03 03/04 04/05 05/06 06/07 07/08 08/09 09/10 10/11 11/12

NOGLETAL

Omseetning

Resultat fgr skat og resttilleeg
Udbetalt i tillaeg

626.469.000 kr.
14.373.000 kr.
167.377.000 kr.

Regnskabsar

m@%f&
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35 slagtermestre i lrma inviterede i lobet af vinter og forar deres kunder som geester

ved "Slagterens Bord”, hvor de fik serveret leekker mad med kad fra Fi

fortalte slagteren om dyrevelfeerd — baseret pa egne oplevelser fra landbrug med gkolo-

gisk produktion og Frilandsbesaetninger.

"Slagterens Bord” er resultatet af et teet samarbejde med Irma, som
Friland har lagt mange kreefter i. Gennem projektet er det lykkedes at

riland. Samtidig

savel [rma som
involvere landmaend, medarbejdere 0g

kunder, sa alle led i keeden har haft direkte kontakt med Frilands veerdier omkring bedre dyrevelfeerd og gkologi.

Forud for "Slagterens Bord” havde Irma-slagterne vaeret pa efterars
uden havde de veeret i praktik hos Frilands leverandgrer, hvor de havd
mand. Praktikken gav slagterne sikker grund under fgdderne, nar de

dyrene har det.

Et par tusind af Irmas kunder skennes allerede at have veeret gaester
lighed for at smage alle Frilands produkter — bade de gkologiske — 08
re invitere flere gaester til "Slagterens Bord”.

HUM® R FALLES

SOLSKIN 0G H@JT

Tilslutningen var stor, da Friland og producent-
foreningen @kokad Fmba i maj holdt en feelles
kveegdag for bade Frilands gkologer og kadkveegs-
leverandgrer. 75 leverandgrer deltog i dagen, som

vejrmeessigt var helt optimal til udflugt: Hgj
27 grader. e o

Dagen omfattede besgg pa Danish Crowns foreed- il
lingsvirksomhed i Sdr. Felding, som blandt andet op-
skaerer .og forarbejder gkologisk oksekgd og kad af stude
Limousine. Fabrikken leverer blandt andet detailpak- .

kursus i bade dyrevelfeerd og formidling. Des-

e mulighed for selv at preve livet som land-
hjemme i butikken fortalte kunderne, hvordan

ved "Slagterens Bord”, hvor de har haft mu-
Frilandsprodukterne. | 2013 vil Irmas slagte-

KVAEGDAG

§zren Frederiksen rundt i naturen omkring Skjern
A og fortalte historien om Borris Hede og Lenborg
Banke. Den vellykkede dag afsluttedes pa Lgnborg-
gaard med en velsmagende middag, som blandt
andet bestod af veltilberedt gkologisk studekad.

enyttede dagen til at give Ingeborg og Per

Tinghgj Jensen fra Tjeereborg et skulderklap som
anerkendelse af deres indsats for de gkologiske

ket oksgkﬂd til butikkerne. Besgget gav anledning til -
rj'lange |n’Fere§sante spgrgsmal. Efter Frilands halv-
arsmgde i Skjern Kulturcenter viste naturvejleder




FRILAND STYRKER LANDMANDSAFDELINGEN

af ERFA-grupper blandt prak-
d og hjeelp til gennemfgrsel af

workshops 08 fglordninger i gko- 08 Frillandsbesae.t-
ninger. Desuden skal landsmandsafdelingen arbejde

med udvikling af oksekgdskoncepter.

gennem etablering

Frilands landmands-
tiserende landmaen

kontakt er blevet styr-
ket til gavn for bade
nuvaerende og kom-
mende leverandgrer.

er studerende 08 elever pé.

m i langt hgjere grad vil blive
tilbudt information o8 arrangementef, som kan
inspirere dem til at overveje, om de vil ggre .ﬂko- eller
frilandsproduktion til en del af deres levevel.

En anden malgruppe

Henriette Guldager er
|landbrugsskolerne, so

ansat som projektleder, 08 én af hende; vigtigste
opgaver bliver at vejlede kommende sv?neproducen-
ter om mulighederne indenfor produktion af gkolo-
giske grise 08 Frilandsgrise. Det vil blandt andet ske

Henriette Guldager

NDSSLAGTERE

INSPIRATIONSDAG OM
SVINEPRODUKTION

Interessen for at hgre mere om alternativ
svineproduktion var stor, da Friland pa tredje
ar holdt inspirationsdag om svineproduktion

i foraret. Et halvt hundrede mennesker deltog
i dagen, som blandt andet omfattede besgg
pa Udviklingscentrets demonstrationsland-
brug Risbjerg pa Fyn.

Pa et efterfalgende informationsmgde pa
Hindsgavl Slot fik deltagerne en gennemgang
af markedssituationen, finansieringsmulig-
hederne og vejen til at blive leverander til
Friland. Der var mange spgrgsmal blandt del-
tagerne, hvoraf mange var enten landmeend
eller landbrugselever.

Blanglt de helt szerlige initiativer, Friland har
arbejdet pa i det forlgbne ar, er en salgsvogn
zca)m skal szelge ked di.rekte til forbrugerne ef:ter

mme koncept som fiskebiler, som er almin.
delige mange steder i landet.

”.Frulandsslagteren” havde sin farste pravetur
til messen MAD i Arhus i oktober og saettes
herefter i fast rutefart for at servi,cere butikk

i hovedstadsomrédet, som Friland samarbegr
med. Udover de faste salgssteder vil FrilandJ i
slagteren i fremtiden kunne seelge og praesesn-

tere ked ved events o illi
g udstillinger, hvor Fri
har behov for at markere sig. i g
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Et af Frilands mest bemaerkelsesveerdige initiativer i det
forlgbne ar var etableringen af Frilandsgarden, som opfylder
et leenge nzeret gnske om at oge formidlingen om dyrenes
forhold direkte til forbrugerne.

Gennem samarbejdet med Randers Regnskov har Frilaqd faet
et permanent sted, hvor et stort publikum kan danne.3|g et
indtryk af, hvordan dyrene i moderne frilandsproduktion lever.

Samtidig har Friland mulighed for at benytte madefaciliteter-
ne i Frilandsgarden til afholdelse af kurser, mgder og andre

pladskraevende arrangementer.

Indvielsen

BYGGERIET GIK PLANMASSIGT

Randers borgmester Henning Jen-
sen Nyhuus tog forste spadestik til
Frilandsgérden en kold dag i febru-
ar, hvorefter handveerkerne arbejde-
de henover foraret — med rejsegilde
for byggeriet i april.

Til Skt. Hans indviede Grevinde
Alexandra under stor opmeaerksom-
hed DanmarksParken, og Frilands
formand, Bjarne Mgller, stod for
abningen af Frilandsgarden. Alle
leverandgrer var inviteret ti| abnin-

: 1 gen.
Frilandsgarden var planlagt til at

abne, nar sommersaesonen for
alvor gik i gang for Randers Regn-

skov, og den plan lykkedes til punkt
og prikke.




MED

INSPIRATION
@STJYSKE GARDE

FRA

Frilandsgarden er en toleenget udstillihgsbygh|ng,
som er bygget med inspiration fra typlske mindre
gstjyske garde, som man stadig kan f.lnde mange

af — med et strateekt stuehus og en S|delaengeomed
fast tag. Som et mere moderne element er strataget
dog udstyret med ovenlys og solfanogere, som daek-
ker omkring halvdelen af Frilandsgardens forbrug af

varmt vand.

Garden er pa i alt 530 kvadratmeter og rummer en
restaurant, udstillings- og medelokaler samt isbod og

toiletter.

Ved siden af garden er indrettet en staldbygning.l
tree og udearealer til Frilandsgrise og ?n L|mou?,|ne.ko
med kalv. Desuden omfatter Frilandsgérden en "spi-
selig have”, som ogsa bruges i regnskovens natur- og

miljgformidling.

80.000 BES®@GTE

Trods et lidt blandet sommervejr har interessen for de

udenders aktiviteter ved Frilandsgarden veeret stor. | som-

mer havde Randers Regnskov i alt 120.000 besggende,

hvoraf to tredjedele — 80.000 - valgte at beveege sig uden-

for regnskovens varme kupler og ind i DanmarksParken,
som Frilandsgérden er en del af.

En stor del af de besggende er barnefamilier, 0g blandt

dem er ikke mindst grisene populaere blandt bernene, hvor-

af mange for forste gang ser og meerker en levende gris.

De besggende informeres S
E . |
via skilte og plancher om Oplev Frilandsgr
: i Randers Regnskovs nye
hvordan moderne gko- 0g Danmarkspark fra d. 23/6
frilandsproduktion fore-
gar i praksis.

s 7
L 450 8 S8
=ah e Ay
1 = DYR
RANDERS REGNSKOV BESKYTIELSE | @
ERS REGN et

FRILANDSGARDE N

REGNSKOVEN SAZLGER

MERE K@D FRA FRILAND

Samarbejdet med Friland betyder, at Randers
Regnskov har gget sit forbrug af okologiske
fedevarer. Allerede inden indvielsen af Frilands-
garden havde Regnskovens kgkken opnaet Det
@kologiske Spisemeerke i bronze, som kraever
mindst 30 procent gkologiske ravarer, men
regnskoven héber, at kgkkenet inden lzenge kan
opgraderes til sglv-maerket og servere mindst
60 procent gkologisk mad. Det skyldes blandt
andet, at der nu serveres burgere fremstillet af
gkologisk okseked leveret af Friland.

Frilandsgarden serverer ogsa buffet for de
sultne geester, og her bestar kgdet blandt andet
af Friland Kedkveeg - iszer Angus — 0g svinekad
skaret af Frilandsgris og gkologisk gris samt
okologiske pglser.
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FRILANDSGRIS

Produktgruppen Frilandsgris har
haft en god omseaetningsveekst i det
forlgbne ar. Salget er steget med
godt 16%, og omseetningen nar
derved op pa knap 130 mio. kr.
Stigningen i omsaetningen er sket pa
baggrund af en veekst i antallet af
slagtede grise pa 9%.

Veeksten i eksportsalget har
veeret pa 429%,. Det er primeert
salg til Australien, som fortsat
viser stor vilje til at aftage de

maengder, Friland kan levere.

Det betyder samtidig, at storste-
delen af salget af Frilandsgris nu
afseettes til eksport — omkring 57%
af omseetningen hentes pa eksport-
markederne.

P& hjemmemarkedet er salget faldet
med omkring 6%. Det er salget til
supermarkedskeederne, der er fal-
det. Antallet af SuperBest butikker
har veeret faldende i Igbet af aret, og
det har betydet feerre udsalgssteder
for Frilandsgrisen og dermed ned-

OMSATNING AF FRILANDSGRIS
FORDELT PA MARKEDER

gang i salget til den keede. Salget til
Irma har ligeledes veeret faldende.

Derimod har der veeret en relativ
stor veekst i salget til private slag-
tere. Det skyldes salg til Gourmet
Slagterne, som er en gruppe af
private slagterbutikker, som har et
teet samarbejde med Danish Crown,
om det kod de forhandler i butikker-
ne. Gourmet Slagterne har valgt at
bruge Frilandsgris, som det hgjkvali-
tetssvinekad de forhandler.

| lgbet af aret er indtjeningen dog
blevet en smule mere presset, idet
basisnoteringen er steget, mens
salgsprisen — som aftales én gang
arligt med de australske kunder — er
ueendret. Manglen pa Frilandsgris
har imidlertid medfert en hgjere
udnyttelsesgrad pa slagtekroppen,
hvilket har vaeret med til at holde
tilleegget pa et hgjt niveau — trods en
mindre indtjening pr. kilo. Afseet-
ningen i kilo er saledes steget med
13%, selv om den slagtede meengde
kun er steget med 99%,.

Tyskland
1%

Pa trods af, at slagtningerne
af Frilandsgrise er steget
til 104.200 grise, er der forsat
mangel pa produktet.

Slagtningerne er ganske vist steget
hen over aret, men det har ikke vee-
ret tilstreekkeligt til at efterkomme
efterspgrgslen.

Med et resttilleeg pa 55 gre slar det
gennemsnitlige udbetalte tilleeg til
producenterne rekord med 4,36 kr./
kg for godkendte grise. Det er 22 gre
hgjere end sidste ar, hvor der ogsa
var en stor stigning. Det gennemsnit-
lige tilleeg til alle Frilandsgrise var pa
3,34 kr./kg hvilket er 18 gre mere
end der tidligere er udbetalt.

Basisnoteringen har ogsa veeret hg-
jere i ar. Der er udbetalt 1,13 kr./kg
mere end aret inden.

Godkendelsesprocenten er ogsa
endnu engang steget og er nu oppe
pa 76,7%.

SuperGros
32%

Irma
9%

@vrige danske kunder

2%

Australien
56%




OMSETNINGSUDVIKLING FOR FRILANDSGRIS
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UDVIKLING I TILLAG FOR FRILANDSGRIS

Kr.

[ Resttillaeg
M Smagrise preemie
M Frilandstilleeg

Godkendte Frilandsgrise fik i gennemsnit
4,36 kr./kg i tilleeg. Heraf var resttilleeg-
get pa 0,55 kr.
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SUPERBEST-BUTIKKER UDGIVER AVIS

God smagQ)
Hoj Dyrevelfserg

MED FRILANDSGRIS 06

K@DKV LG

I slutningen af september i ar to
fat pa efteraret med massiv mar
kvaeg. Under titlen
arbejde med Frilan

g 25 butikker | SuperBest-kaeden virkelig
kedsfering af Frilandgris og Friland Kad.-
"God smag & Hgj dyrevelfaerd” udgav butikkerne i sam-
d en feelles avis i en kvart million eksemplarer.

Byens Bedste Slagte,

Avisen blev husstandsomdelt | deres nat

s ¢ op med salgsmaterialer fra Friland, som gav butikkerne skilte, rumdelere,

Z‘k"'lza e opskrifter og bi§tod ved butiksdemqnstrationer 0g smagspraver. Kunderne
havde ogsa mulighed for at deltage i en konkurrence, hvor de kunne vinde
kad.

urlige kundeomrader og blev fulgt

Den store opmeerksomhed, som ka
salgsafdeling,

for Frilandsgri
initiativet.

Mmpagnen skabte, gav travihed | Frilands
som under kampagnen oplevede en markant aget interesse

S og en fordobling af salget til de butikker, som var med i

DETAILPAKKET FRILANDSGRIS

attet syv forskelli-

i t Frilandsgris til
ar har Friland levere .
‘ matn%(:le i supermarkederne, som selv haresns
S|a§ fop og pakket det til butiksk;zslerne,lnl '|
lézn:)ralpakkede detailpakker ir T;ZV:; ;(r) Ear
remeerke. | det pr. . ko
lrm?ie;g?ts\;r og SuperBest |m|q1ert|d o%§sk2i
bUt:;deen mulighed. Friland har tilbudt buti
en
ne. at de kunne kgbe kadet d
eget varemeerke.

etailpakket i Frilands

[ mf
tailpakninger har o 8
= nyre;adneter nF')\ed et bredt udvalg af udskeering
ge va

’

: idi Ile
ilandseris. Samtidig er a
Friland bruger for Frilandsg Isen ”"Anbefalet af

pakker meerket med betegne
Dyrenes Beskyttelse™.




HOTTE BEN PA

DYRSKUERNE

Gaesterne pa flere af landets dyrskuer fik i sommer
mulighed for at smage Frilandsgris. Serveringen var
et led i samarbejdet med Dyrenes Beskyttelse, som
havde stand pa dyrskuerne for at seette fokus pa hus-
dyrenes velfeerd. Foreningen deltog pa Roskilde Dyr-
skue, Det Fynske Dyrskue i Odense, Landsskuet i
Herning samt pa Vorbasse Marked.

Friland bakkede op om initiativet og var med pa stan-

den for at forteelle om maerket "Anbefalet af Dyrenes
Beskyttelse”. Friland serverede smagsprever bgseret
pa opskriftshaeftet Hotte Ben — Rigtige meaend spiser

Frilandgris. Udover Frilands medarbejdere bidrog ogsa

FriIandsgrisproducenterne Karsten Olesen 08 Torben
Pedersen pa et par af skuerne, hvor de fortalte om,

hvordan Frilandsgrise har det.

QR-SUPERMARKED

MED FRILAND-VARER

Bade @ko- og Frilandsprodukter var med, da Super-
Best i foraret indrettede et mobilsupermarked i den
kgbenhavnske metro. Supermarkedet bestod af ta-
petserede veegge pa metrostationerne med billeder
af produkterne kombineret med QR-koder.

De rejsende i metroen kunne fordrive tiden med at
beslutte, hvad de ville kabe i supermarkedet og ved
hjeelp af mobiltelefonen skanne QR-koderne og der-
med lzegge varerne i deres elektroniske indkgbskurv.

Blandt de varer, kunderne kunne veelge, var udvalg-
te produkter med Frilandsgris, gkologisk svine- og
okseked samt Friland Kedkveeg.

ANBEFALET AF
DYRENES
BESKYTTELSE

SKOVGRISEN

FORTSAETTER
SIN

SEJRSGANG I

IRMA

Skovgrisene, som lanceredes for tre ar siden, er fort-
sat en succes i Irma, hvor kunderne er meget begej-
strede. | ar blev produktionen sat yderligere op, sa
der.blev leveret 700 Skovgrise til [rma — fordelt, pa to
perioder — i foraret og i sensommeren.

Under kokgkekonkurrencen Nordic Challenge ved Food
Festival i Arhus var Skovgrisen ogsa valgt som det kad
unge nordiske kokke skulle benytte i kampen om beds,t
at kreere fornyende nordiske retter. Jonas Mikkelsen
fra Hotel Frederiksminde i Praestg viste sig at veere

bedst til at tilberede Skovgri [ [
. : grisen og sikrede sig d
sejren i Nordic Challenge. EFol
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WKOLOGISKE GRISE

Salget af det danske gkologiske svi-
nekgd naede, med en vaekst pa godt
17%, en omseetning pa i alt 218
mio. kr. Veeksten er sket pa eksport-
markederne, hvor der er afsat 289,
mere end sidste ar.

Den starste vaekst er sket til Austra-
lien, hvortil der i Igbet af aret er
afsendt en stor meengde kamme,
som anvendes til bacon. Desuden
har der veeret en meget stor veekst
af gkologisk svinekad til det tyske
marked, som isaer efterspgrger bove,
bryst og andet produktionskad.

Det stagrste marked for
gkologisk svinekgd er dog
fortsat Frankrig, som ogséa i ar
er steget en smule.

Stigende konkurrence fra indenland-
ske leverandgrer, har dog i lgbet af
aret udsat priserne for stagrre pres
end tidligere oplevet péa det franske
marked.

De mindre markeder som ltalien,
England og Sverige har udvist et

OMSETNING AF DANSKE
PKOLOGISKE GRISE
FORDELT PA MARKEDER

mindre fald i det forlgbne ar.

Som mange andre fgdevarevirk-
somheder har Friland ogsa meerket
interessen fra det kinesiske marked,
og vi har i sidste halvdel af regn-
skabsaret via et samarbejde med
ESS-FOOD i Hong Kong faet to nye
kunder p& dette marked. Der er
tale om sma — men dog stigende —
maengder gkologisk svinekad.

Pa hjemmemarkedet har afseet-
ningssituationen veeret lidt blandet. |
detailhandlen er salget til de traditio-
nelle detailkaeder faldet, mens det er
steget til discountkaeder og private
slagtere. Desuden er salget til food-
service sektoren steget. Endelig har
der ogsa veeret stigning i salget til
butikker, der er baseret pa netsalg.
Samlet set har vi oplevet et lille fald i
salget til det danske marked.

Slagtningerne af gkologiske grise er
steget med 149%, sé vii ar er naet op
pa at slagte naesten 88.000 gkolo-
giske grise. Det er det hgjeste antal
slagtede grise nogensinde. Neaeste ar
forventes yderligere en pzen stigning

10%

Tyskland
26%

Australien

i slagtetallet, og der er derfor igen
indfgrt venteliste for gkologiske
leverandgrer for at sikre, at veeksten
afstemmes efter afseetningen.

De gode markeder for gkologisk
svinekgd rundt omkring i verden

har betydet, at gkotillaegget har sat
rekord med 15,18 kr./kg i gennem-
snit for alle gkologiske grise der er
slagtet. Heraf udbetales 1,10 kr.
som resttilleeg. Det hgije tilleeg udbe-
tales i et ar, hvor den konventionelle
notering har veeret hgj. | gennemsnit
har der veeret afregnet 1,13 kr./kg
mere i basisnotering. Dette har dog
ogsa betydet, at indtjeningen mod
slutningen af aret har veeret en
smule mere presset, da den stigende
basisnotering ikke kan hentes hjem
pa eksportmarkederne.

Godkendelsesprocenten er for fjerde
ar i treek steget og er nu naet op pa
74,5%. Der er i de senere ar sket en
fantastisk udvikling i kvaliteten af de
leverede grise til slagtning. God-
kendelsesprocenten la i 2007/08

pa kun 57,3%, og er siden steget
markant.

Sverige
2%

Danmark
25%

Holland

Frankrig
29%




OMSETNINGSUDVIKLING FOR PKOLOGISKE GRISE

1000 kr.
250.000

200.000

150.000

100.000

50.000 I I I
|
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UDVIKLING I TILLAG FOR @AKOLOGISKE GRISE

Kr.
18,00

M Resttillaeg

B Markedstilleeg
M Kvalitetstillaeg
W Okotilleeg

16,00

14,00

12,00
Tillzegget satte rekord med et gennem-
snitligt tilleeg pa 15,18 kr./kg. 1,10 kr.
heraf er resttilleeg.

10,00

8,00

6,00

2007/08 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12

Regnskabsar
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Det gkologiske kad fik nyt
udseende i vinter, hvor
alle etiketter pa det gko-
logiske ked, som seelges
i Frilands eget maerke,
blev skiftet.

De nye etiketter var
sidste fase i indfasnin-
gen af det nye design,
som allerede var pabe-
gyndt pa reklamematerialer

og pa nettet. Designet understatter varemeerket
Friland @KO og viser i silhuet dyrene pa marken
og markerer samtidig tydeligt, at der er tale om
dansk ked.

VIP'ER 1 HONG KONG

Med det nye design fik Frilands ekologiske kad en
skarpere profil, som adskilte produkterne mere
fra det gvrige kad i kelediskene, 08 dermed gjorde
forbrugerne tydeligt opmaerksomme pa, hvor der
er gkologisk ked i butikken.

De gkologiske etiketter har nu ogséa QR-koder, sa
forbrugere med smartphone kan skanne etiketten
pa svinekgdspakken og blive ledt videre til film
om husdyr eller opskrifter pa retter.

Det nye design er blevet hilst velkommen af
detailhandelen, og i flere keeder — blandt andet
REMA 1000 og Dansk Supermarked — har det
gget lysten til at satse yderligere pa gkologisk ked
som en profileringsvare.

SPISER @KOLOGISK

Gennem flere ar har Friland unders@gt mulighederne for at levere kad til det Kinesiske marked, 0g | fo‘:atret
begyndtes faste leveringer til City Super i Hong Kong. Supermarkedskaeden seelger kodet u‘ildcr‘eslrkrar;z(ajeernei &%
Organic Belly med Dannebrog pa prisskiltet. | september var repraesentanter for superma:ng 3 i
mark, hvor de fik mulighed for at studere produktionen, blandt andet gennem et besgg pa Risbjerg g.

| sensommeren blev leveringerne til Hong Kong udbygget, idet

den ekslusive The Hong Kong Jockey Club er begyndt at servere
dansk gkologisk svinekgd i deres V|P-restauranter pa veedde-

|gbsbanerne.

Den gryende eksport til Kina er kommet i stand med hj.aello fra
ESS-FOOD, som maerker stigende interesse fra kunder i savel

Hong Kong som i det neerliggende kasino-paradis Macao.




JORDSKOKGRISE SOLGT TIL DONG

Kan grisene fodre sig selv? Det Sporgsmal Forsgget med jordskokgrise er en del af udvik-
forsgger Forskningscenter Foulum at besvare lingsprojektet SUMMER, som Udviklingscenter
gennem et forsgg, hvor slagtegrise har gaet for Husdyr pa Friland ogsa deltager i med

Pa en mark med jordskokker. Jordskokker har andre foderforsgg pa demonstrationslandbru-

meget hgj foderveerdi, og forsgget skal blandt get Risbjerg.
andet afklare, hvor stor en del af grisenes
foderbehov, som kan daekkes ved, at de gar i
jordskokker.

Allerede i 2010 gennemfartes et forsgg med
15 jordskokgrise, som gik hos @kologisk
svineproducent Kar| Schmidt ved Vamdrup. |
2011 var antallet sat op til 36 grise, hvoraf en
del skabte kulinarisk forngjelse blandt energi-
selskabet DONG’s medarbejdere, idet Friland,
via Danish Crowns foodserviceafdeling, solgte
noget af kodet til DONG’s kantine. En anden
del af kadet bley solgt til Meyer Kantiner,

Gennem arene har det hvert ar yed juletlﬁl
veeret vanskeligt at sikre gkologiske flaesd;
stege til alle de danskere, som ranskeldle .
Det lykkedes imidlertid ved julen 2011.

Friland havde held til at indga .aftaller. med.
en raekke eksportkunder, som |ndV|II|geF|i§ |I
at undveere midterstykker i ugerne op ti (Jju .
Dermed lykkedes det at opfyldg alle forucI -
bestillinger, som de danske butikker havde

afgivet.

m@m A
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WOKOLOGISKE
KREATURER

Det lykkedes at skabe en lille om-
seetningsveekst pa godt 3 procent for
det gkologiske oksekgd, der havde et
seerdeles turbulent ar. Omsaetningen
naede 118,5 mio. kr. pa trods af, at
de tre storste produkter ikke blev
afsat i COOP-butikkerne og Fakta i
mere end et halvt &r.

Allerede i slutningen af efteraret
2011 stod det klart, at det ikke var
muligt at né til enighed om pris-
seetningen med COOP, som herefter
meddelte, at Friland fra januar ikke
leengere skulle levere de tre storste
varenumre pa hakket oksekad. Der-
med indledtes — med ret kort varsel
—en intensiv kamp for at afseette
kadet til andre kunder.

Far sommerferien vendte COOP
imidlertid tilbage for at genoptage
forhandlingerne, som endte i en
aftale, og i eftersommeren blev leve-
rancerne genoptaget. | mellemtiden
havde andre danske dagligvarekae-
der etableret gode kampagner, som
til dels havde opvejet tabet af salget
til COOP. Samlet faldt salget af hak-

ket oksekgd dog med 13% i forhold
til aret inden.

Hen over foraret lykkedes det des-
uden at lande en eksportaftale med
en tysk kunde, som gnskede at kabe
halve slagtekroppe.

Den eksport, der er kommet i
gang, har betydet, at
eksporten af gkologisk
oksekgd er naesten firedoblet,
svarende til eksport for
yderligere 11 mio. kr. i forhold
til aret inden.

Endelig intensiveredes salget af
delstykker fra de bedste kaer til
danske kunder, hvor det lykkedes at
gge omsaetningen af disse produkter
med 25%,.

Totalt set er der sket en generelt
bedre udnyttelse af kgerne, idet

der er afsat 17% flere kilo ked. Den
ggede afseetning medfgrte dog ikke
en tilsvarende veekst i omseetningen,

idet priserne blev presset mere som
folge af storre overskudsmeengder.

Salget af Jkologisk Ungokse til
Irma har veeret stabilt og pa samme
niveau som aret inden.

Slagtningerne af gkologiske kger
ligger pa niveau med foregaende ar.
Der er slagtet 17.100 kger, hvilket er
ca. 250 kger mere end aret inden.
Slagtninger af stude og kvier ligger
— pa neer 20 dyr — pa samme antal
som aret inden, nemlig 6.152 dyr.

Der er udbetalt knap 20 mio. kr. i
tilleeg til de gkologiske kreaturgrup-
per. Den steerke slutspurt for salget
af gkologisk oksekad resulterede i
20 gre i resttilleeg til leverandarer
af gkologiske kreaturer. Tillaegget er
desveerre 53 gre lavere end aret for,
men den samlede pris er hjulpet af
arets hgje grundnotering. | basisaf-
regning er der i gennemsnit udbe-
talt 1,57 kr./kg mere til stude- og
kvieleverandgrer og 2,31 kr./kg til
leverandgrer af kger.




OMSETNINGSUDVIKLING FOR @KOLOGISKE KREATURER
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UDVIKLING T TILLAG FOR @KOLOGISKE KREATURER

Kr.
12,00
—— Stude pa kontrakt
— Stude og kvier
— Kaer
10,00 — Ungtyre og kviekalve
8,00 \1 A

4,00

0,00

!

e

-

Tillzeggene til gkologiske kreaturer har
for alle grupper ligget lidt lavere end aret

]‘ ﬂ inden som fglge af en vanskelig markeds-
— | — . .
_\1:'/_I7 \-\_\_IJ_,—' \\‘ O | situation.
_\_/_’ — I 1\
py _‘ —
| —
2007/08 2008/09 2009/10 2010/11 2011/12
Regnskabsar
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KAMPAGNE FOR

GKO-OKSEK@D

Ved indgangen til efteraret 201‘2 blev
der sat seerlig fokus pa gkologisk ok-
sekgd i en lang reekke supgrmarkeder
|andet over. Det var Jkologisk La.ndsfor-
ening, som i samarbejde med Friland -
og andre gkologiske virksomheder, sto
bag kampagnen. Initiativet omfattede
butiksdemonstrationer med smagsprg-
ver, opskriftshaefter, annonce.rmg., fo;—
brugerkonkurrencer og spemaletnket er
pa de gkologiske oksekgdsprodukter.

Kampagnen korte i supermarkederne
Kiwi, Kvickly, SuperBrugsen, lrma, i
Fotex og Bilka, hvor der sat fokus pa

oksekgdets muligheder for at lave "sim-

reretter”. Smagsproverne omfatte”de
derfor en "Simrende Oksetykkam” fra

Friland.

GRILLOPSKRIFTER GAV QGET

SYNLIGHED I BUTIKKERNE

Gennem flere ar har Friland haft et seerligt grillsortiment af gkologisk
kad, som blev tilbudt butikkerne, nar sommeren stod for daren. | ar fik
grilludskzeringerne imidlertid fglgeskab af opskriftshaeftet "Grill med
gkologisk kgd” med idéer til opskrifter, som egner sig til grill.

Opskriftsheeftet omfattede opskrifter til bade okse- og svinekgd — og end-
da mere end det. Gitte Heidi Rasmussen, som udviklede opskrifterne,
kom ogsa med forslag til marinader, salsa’er, dressinger og endda en
drink til at forngje sig med, mens grillen varmer op.

"Grill med gkologisk kad” var udarbejdet af Friland i samarbejde med en
reekke producenter og blev distribueret i 100.000 eksemplarer til Fgtex,
Bilka, Kvickly og SuperBrugsen, mens Irma sluttede sig til kampagnen
ved at seette ekstra etiketter med opskrifter pa keedens kadpakker.
Opskrifterne blev ogsa brugt, da @kologisk Landsforenings @ko-karava-

ne igen i sommer tog rundt i COOP-butikkerne og gav smagsprgver pa
gkologiske produkter.

Grillheeftet er et led i en
kampagne for gkologisk kad
stottet af EU og Fadevare-
ministeriet. Opskrifterne

fra heeftet findes ogsa pa
Frilands hjemmeside, hvorfra
man kan downloade det
samlede heaefte som pdf-fil.

ESEE

[=]%

Scan koden med din smartphone og se
nogle af de sjove retter fra brochuren



FREMST@D FOR

STUDEK@DET

ter, som forteeller o - g
naturskgnne arealer stude

Sammen med generel info

brochurer om hver af °dzed2::§§|i2 s
z enter pa
gardarrangem

. oo

lges op | eftergre ;

for studekad fo g
}t:)ren;;zdue(;valgte |rma-butikker, hvor de vil

es .

logi 08 kgdkvalitet. So

Irma-slagtere i forsom

at se deres studeprodu

center fra Studegruppen, kvaceig
radgivning, @koked og Friland.

MERE DANSK OKSEK®@D

Det gkologiske oksekgd har i det forlgbne &r haft
en omskiftelig tilveerelse i de danske supermarke-
der. Omkring arsskiftet bley det klart, at der ikke
kunne opnas enighed med COOP om salg af kad til
hakket ked i Anglamark-maerket. Dermed blev sto-

re meengder ked fri pg markedet, og Friland satte
ekstra kraefter ind pa at finde an

dre interesserede
kabere.

I lgbet af foraret 08 sommeren bar bestraebelserne
frugt. Flere supermarkedskeeder — herunder ikke
mindst REMA 1000, Kiwi, Netto og Fatex — viste
stor interesse, blandt andet hjulpet af nyt design
0g generelt gget markedsfgring.

REMA 1000 har kert
flere kampagner for at
fremme det okologiske
salg, og Fatex udpege-
de 10 flagskibs-butikker

ikiéd maerkso
Det gkologiske studekad fik i ar ekstra op
e
kommende ar. | sommefr ;Jd
m deres landbrug med stude, hvorio

rmation om gkologisk stud

es som Jko _ .
Al i it ks studekﬂd;t ;aéerfe som kunne bruge dem | deres eg
ru e '

arbejde mellem seks;)tl;odus-
rugs-
konsulent Erik Andersen fra Jysk Lan g

SUPERMARKEDERNE

mhed, og far det igen i det
: ducen-
et heefte med portreetter af seks Ec:;e e
dkomlgte gkologien 08 studene, og om
e va

g Vi !

lvsteendige
idig udkom seks selvs
logisk Ungokse. Samtidig formidling i forbindelse med

hvor flere studeproducenterﬁko‘ -
e med kunderne om kveeg, -

g

meren pa besgg hos Per ogdlrllqgavet.
ktion ved Nationalpark Vade

eborg Tinghgj Jensen for

Hvad e
@kologisk Ungoksep

i hovedstadsomrédet, som skulle g& foran i det
okologiske salg. Udover hakket kad har Fatex ogsa
haft succes med at introducere okologiske bgffer
af oksefilet. Begejstringen for okologisk ked i Fgtex
har veeret s stor, at nogle butikker i Arhus-omra-

det ogsa har gget indsatsen for at seette fokus pa
okologisk ked.

Aret, som startede usikkert for det gkologiske

kad, fik i sensommeren en helt ny drejning, da det
atter lykkedes at na til enighed om leverancer til
Anglamark. Sammen med gget eksport til Tyskland
beted det, at det | slutningen af aret lykkedes at na
en hgj udnyttelse af det gkologiske oksekgd.
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KODKVAG/LIMOUSINE

Efter nogle ar, hvor salget af
kadkveegsprodukterne har veeret
meerket af, at de danske forbrugere
har veeret tilbageholdende med de
dyre kedprodukter, er det gleede-
ligt, at vi igennem aret har oplevet
en paen veekst i omseaetningen. Det
er dog fortsat vanskeligt at skabe
en tilfredsstillende indtjening for
produkterne.

FRILAND LIMOUSINE
Friland Limousine er den produkt-
gruppe, som har haft den forholds-

maessig storste vaekst i det afslutte-

de regnskabsar.

Veaeksten har veeret pa
naesten 189 og konceptet
naede en samlet omseaetning
pa 12,4 mio. kr.

Salget til detailkeeden Irma har
haft god veekst. Keeden har sat stor

fokus pa Limousinekonceptet, der er
vokset med 15% sammenholdt med

sidste ar. Salget til andre detailhan-
delskunder — bade supermarkeder

OMSATNINGSUDVIKLING
FOR FRILAND LIMOUSINE
0G FRILAND K@DKVEAG

men ogsa private slagtere — er ogsa
gget meget. Iseer er flere private
slagtere begyndt at kgbe Limousine-
kad, mens en keede som SuperBest
har aftaget meget hakket kad af
Limousine.

Udnyttelsen af Limousinekalvene har
veeret god, det ggede salg er skabt
pa baggrund af kun 1.092 slagtede
Limousinekalve — 13% feerre end
aret inden.

Tilleegget til Limousinekalven naede
—inklusiv et resttilleeg pa 1,35 kr./
kg — et hgjt niveau pa 4,01 kr./kg.
Gennemsnitsprisen, der er betalt til
leverandgrerne af Friland Limousine,
har desuden veeret ca. 80 gre hgjere
i det afsluttede regnskabsar end aret
inden.

FRILAND KODKVAG

Salget af Friland Kadkveeg har
haft en rigtig god veekst i aret
og omseetningen naede 13
mio. kr. — en vaekst pa 149%.

1000 kr.

Veeksten skyldes dels hgjere priser,
som er hentet hjem for kgdet og dels
storre afsatte maeengder.

| slutningen af aret lykkedes det

at indga en aftale med den del af
SuperBest-butikkerne, som er ejet af
Dagrofa, om at alle bakkede op om
feelles markedsfgring af Friland Kad-
kvaeg. Det gav produktet en steerk
slutspurt, der bevirkede, at aret
sluttede med en rigtig god omseet-
ningsveekst.

Set over hele aret er der slagtet
1.541 dyr, hvilket er omtrent samme
antal som aret for. Stgrstedelen af
de slagtede dyr er Limousinekveeg.

Der er gennem hele aret udbetalt én
krone pr. kg i tilleeg til de dyr, der
er blevet godkendt, hvilket ikke har
veeret tilfredsstillende. Det opvejes
en smule af, at der i gennemsnit har
veeret betalt en hgjere pris for de
leverede slagtedyr end aret for, da
basisnoteringen har veeret hgjere.

M Friland Limousine

M Friland Kedkvaeg

02/03 03/04 04/05 05/06 06/07 07/08

08/09 ~ 09/10 1011 1112
Regnskabsar



UDVIKLING I TILLAG FOR FRILAND LIMOUSINE

Kr.
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UDVIKLING I TILLAG FOR FRILAND K@DKVAG
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SOMMERHUSGAESTERNE ELSKERf FRILAND KODKVAEG

SuperBest i Nykgbing Sjeelland er én af de butikker, gik strygende, og henover sommeren kom sommerhus.
som i sommer bidrog til det stigende salg af Friland gaesterne igen og igen for at kebe flere af de laekre bgffer
Kedkveaeg. Butikken ligger midt i nogle af landets stor-
ste sommerhusomréder, hvor saesonen begynder, nar — Nar man salger sddan nogle filetbeffer, bliver man stolt af
havegrillen teendes. sit fag, fortaeller Palle Olsen, som har vaeret butikkens
slagtermester i 23 &r. Han har i flere ar handlet med Fri-
Op til Skt. Hans bestilte butikkens slagtermester, Palle landsgris. Det var dog ferst ved grillarrangementet, han
Olsen, 12 s&kaldte pistolsaet (bagender) til et grill- for alvor fik gang i salget af Friland Kodkveeg, og han
arrangement med fokus pa Friland Kedkvaeg. Salget er ikke i tvivl om, at han ogsa nzeste ar igen vil holde

grillarrangementer i butikken.

KODKVAEGET ER MERE SYNLIGT I SUPERBEST

Siden i sommer er opmaerksomheden pa Friland Kedkveeg steerkt oget i en reekke SuperBest-butikker. En
gruppe pa 25 af keedens butikker har intensiveret markedsferingen af Friland Kedkveeg og Frilandsgris, og
Friland har naturligvis bakket op om initiativet.

Startskuddet led i september i ar, hvor butikkerne husstandsomdelte en kam-

pagneavis i 250.000 eksemplarer. Avisen havde God Smag & Hgj Dyrevelfeerd | :_l'::_g_-lﬂ.r"l
som tema, og var spaekket med opskrifter, tips og gode tilbud pa Friland Kad- )

kveeg. Butikkerne modtog samtidig en markedsfgringspakke med materialer
om Friland Kgdkveeg, som gav mulighed for at pynte op med magnetskilte,
bannere og endda gulvmatter, som giver kunderne en oplevelse af at gaind i
et Friland-univers, nar de neermer sig butikkens slagterafdeling.

Butikkerne laegger veegt p4, at det ggede fokus pa Friland Kedkveeg er en
langsigtet satsning, som fortsaetter med uformindsket styrke i det kommende
ar. Allerede senere i 2012 udkommer naeste udgave af kampagneavisen.




ERMA SERVERER LIMOUSINE
PA STENALDER-MANER

Friske grgntsager og godt ked er hovedingredien-
serne i den mad kokken Thomas Rode spiser og
serverer for sine gaester pa Michelin-restauranten
Kong Hans Keelder i Kgbenhavn. Han mener, Vi i
hgjere grad skal spise som i stenalderen, for korn,
pasta og kartofler blev en del af kosten.

Thomas Rodes begejstring for det gode Limousine
kalvekad skinnede tydeligt igennem i opskrifts-
heeftet, som Irmas kunder fik gleede af i foraret.
Friland havde produceret heeftet, som gav det gode

kalvekad fuld ret i maltider som "Kalv i rygende thai-

sauce” og "Kalve Meatza med tomat og artiskok”.

I SALLING SUPER

LUKSUS-ANGUS

Stormagasinerne Sallin
¥ alling Aarhus og Aalbor
s ;;gsi\;ae:iaidellnger, Salling Super, hvfrekrutsjneciilfor
et I8t udvalgte fedevarer. Blandt dem er :
St ;eg, hvor Salling har udvalgt Angus som
i mOd. up?rmarkedet keber hele langrygge

ner pa krog i 4-6 uger, hvorefter det egk’stsr(;m

mare ked seelges som T.
: -bon .
serligt kraesne kunder. © steaks eller sma stege il

For Salling Su
per er det en ekst i
& . Stra veerdi, at -
danbii)%(es til der.1 enkelte producent via ”S ﬁ:g[;{s kﬂdft
fortaenljn erne altid forsgger at ledsage vare?ne rrllJc (Pj(ﬂd '
ger om deres oprindelse og serlige histo?ie

Heeftet var et led i et fremsted i Irma for Limousi-
nekgd. Forud havde Irma-slagtere veeret pa besag
hos Limousineproducenten Ingolf Vinding for at

opleve dyrene og lzere om, hvordan produktionen

foregar.

Udover det trykte heefte kunne Thomas Rodes
Limousineopskrifter hentes direkte ind pa kunder-
nes mobiltelefon. Ved at skanne en QR-kode pa
kedpakkerne, blev brugerne ledt direkte ind pa et
mobil website med opskrifter, film og viden om

Limousinekveeg.

KALVEMEDISTER AF LIMOUSINE

Kunf:lerne i butikskeeden Irma fik i det forlgbne ar
muligheden for at smage en helt ny type medister-

pglse. Friland lance-
rede en Limousine
Kalvemedister, der
som navnet siger,
alene er fremstillet af
kalvekgd fra kveeg af
Limousineracen.
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FRILAND J. HANSEN GMBH

Frilands datterselskab i Kiel har haft
et ualmindelig fremgangsrigt ar,
hvor omsaetningen er steget med 81
procent til nu 22,55 millioner euro.
Selskabet kom ud af aret med et
resultat pa 829.000 euro.

Den store veekst er farst
og fremmest resultatet af
gget salg pa selskabets
hjemmemarked, Tyskland,
hvor efterspgrgslen
fortsat er god.

Det har dog i leengere tid veaeret et
problem at skaffe tilstraekkelige
meengder af ravarer, og for bedre at
kunne forsyne markedet, har Friland
J. Hansen gget sine indkgb af tyske
gkologiske grise. | det forlgbne ar
har selskabet indkgbt 25.000 tyske

grise, og dette bidrag til at gge rava-

UDVIKLING I
OMSETNING FOR
FRILAND J. HANSEN

remaengderne har veeret en veesent-
lig arsag til den ggede omsaetning.

Friland J Hansen har dog ogsa
aftaget veesentlig starre maengder
dansk gkologisk svinekad for Friland
i Danmark. Eksporten af dansk gko-
logisk svinekgd til Tyskland er steget
med 38%.

Friland J. Hansen har nu en halv
snes leverandgrer, og for at varetage
kontakten med dem, har selskabet
udvidet medarbejderstaben med

en medarbejder, som skal varetage
landmandskontakten.

Selskabets vigtigste kunder er tyske
forarbejdningsvirksomheder, som
benytter kadet til produktion af
charcuterivarer. De kgber derfor isaer
bove, nakker, bryst og andet produk-
tionskad.

1000 euro

25.000

20.000

15.000

10.000

5.000

Mens veeksten pa det tyske hjemme-
marked har veeret markant stor, har
salget pa Friland J. Hansens gvrige
markeder veeret stort set uforandret
eller svagt faldende. Saledes har
salget til savel Italien som Sverige
veeret lidt vigende, mens selskabets
eksport til Graekenland har veeret
tydeligt pavirket af landets velkendte
gkonomiske problemer.

| indsatsen for at gge salget af
dansk gkologisk oksekad har Friland
J. Hansen ogsa veeret en vigtig
bidragsyder, idet selskabet har
sikret steerkt stigende kontrakter

pa leverancer af hele slagtekroppe
fra kger. Eksporten kom farst rigtigt
i gang hen mod sommeren, men
havde inden regnskabsérets slutning
bidraget med en stigning i oksekads-
eksporten pa 11 millioner kroner.

2006 2007 2007-08

(9 mdr)

2008-09

1|||||E

2009-10

2010-11 2011-12
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FRILAND J. HANSENS OMSETNING FORDELT PA MARKEDER

Sverige
0,

@vrige EU

Italien 3%
3%
Holland
4%

Markedssammensaetningen for Friland J.

Hansen har zendret sig markant fra foregaende

regnskabsar til det netop afsluttede. Det tyske

marked fylder veesentligt mere for selskabet og

Tyskland udger i ar 88% af omsaetningen, hvor det aret
e inden udgjorde 77%.

MARKEDER FOR FRILAND

FRILANDS OMSATNING FORDELT PA MARKEDER 1NKL. FRILAND J. HANSEN

Hjemmemarkederne, for savel Frilands
hovedkontor som for datterselskabet Friland J.
Hansen, er ogsa Frilands to sterste markeder.
P& det tyske marked har salget veeret stigende,
og dette marked fylder derfor mere, mens det
danske marked har haft en omsaetning pa
niveau med sidste ar.

Australien Tyskland
18% 27%

England 1% : :
el Holland 1% Australien er et af de lande, hvortil eksporten

, _lillzuca har vaeret stigende. Det skyldes dels salget
Frankrig @vrige EU 1% ) . . .
11% af danske Frilandsgrise og gkologiske grise,
men ogsa salg af gkologisk svineked som er

indkgbt fra eksterne partnere.

Sverige 1%

Danmark
38%

%QQC%S? ® Sy o
b
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FRILANDSGRISEN FAR EGET Australien har i ar overhalet Danmark som det starste
marked for dansk Frilandsgris. Hovedparten af kadet
VAREMARKE I AUSTRALIEN forarbejdes og seelges som rgget skinke, bacon og pgl-
ser. Hidtil har produkterne veeret solgt i Australien under
importgren Primo Smallgoods’ eget varemaerke og som
"private label” i detailhandelskaeden Woolworths.

Forbrugerundersggelser tyder imidlertid pa, at det vil
gavne salget, hvis dyrevelfeerdsprodukterne seelges i eget
varemeerke i stedet for at blive solgt med samme udtryk
som konventionelle kgdprodukter. Primo Smallgoods har
derfor gnsket at sende klarere signaler til forbrugerne om,
at produkterne kommer fra landbrug, der har en alternativ
produktion. Derfor har virksomheden — sammen med kun-
den Wooldworths — lanceret Frilandsgris i et selvsteendigt
varemeerke: Freeland Farms.

. En tilsvarende beslutning er i gvrigt truffet for de gkologi-
FRILAND SIKRER ske produkter, som ogsa far eget varemaerke.

GRILLSAZSON I ALDI

Det er efterhanden ved at vzere en tradition, at kunderne i den tyske discountkaede Aldi
far tilbudt gkologisk svinekad i grillszesonen. P4 tredje ar leverede Friland J. Hansen
nakkekoteletter til en underleverandgr til Aldi. Efter marinering saelges de gkologiske
nakkekoteletter i forbindelse med grilltilbud til Aldis
kunder i Tyskland.

| lobet af foraret fras Friland Igbende nakkekotelet-
ter ind for at kunne forsyne Aldi op til grillszesonen.
I sommerens Igb kebte Aldis forbrugere 150 tons
okologiske nakkekoteletter fra Friland.




ANTALLET AF SLAGTNINGER

FRILAND J. HANSEN @GER

Afseetningen af gkologisk svinekgd i Tyskland gar godt, og
Friland J. Hansen har i de sidste par ar haft mangel pa gko-
logiske grise for at kunne forsyne det tyske hjemmemarked.
Derfor har selskabet i det forlgbne ar styrket arbejdet for

at gge leverancerne af tyske gkologiske grise for at deekke
behovet.

Selskabet har i det forlgbne ar gget indkgbet af grise, sa
der nu kgbes omkring 500 gkologiske grise om ugen fra ty-
ske leverandgrer. Herudover kaber Friland J. Hansen ugent-
ligt omkring 150 slagtede grise fra Dstrig.

STIGENDE EKSPORT AF

OKSEK@ZD TIL TYSKLAND

oL

FRILAND DELTOG I

Friland J. Hansens arbejde, for at etablere en eksport af

| forbindelse med abningen af de dansk gkologisk oksekgd til Tyskland, bar for alvor i
Olympiske Lege holdt VisitDenmark det forlgbne &r. Siden i sommer har en stor tysk virksomhed
og organisationen FOOD en gastro- modtaget leverancer af okologiske koer fra Danmark Ved
nomisk event i London, hvor et jysk regnskabsarets slutning leverede Friland lzbende omi(rin to
og et kgbenhavnsk kokkehold, med containere om ugen med slagtekroppe. &
Frilands logo pa kokkejakkerne, keem-

pede om at skabe spaendende retter Det danske gkologiske oksekad benyttes isaer til produktion
191 ORheRaRAit: af hakket kod, dels til salg i blandt andet discountkaeden

Lidl, dels til produktion af palser.
Kokkene lavede blandt andet alterna-

tive hotdogs og smerrebrad af gko- EkSpprten til Tyskland har stor betydning for, at Friland i
logisk ked og Frilandsgris. Blandt de slutningen af aret kunne gleede sig over, at en meget stor
mange geester, som fik de anderledes ahdel af det gkologiske oksekgd faktisk blev solgt som gkol
retter at smage, var HKH prinsgema- gisk ked. o-
len Henrik.

e B
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Udviklingscentret har veeret “praktisk gris” for
Forskningscenter Foulum (AU) i et projekt om slag-
tegrise pa grees. Projektet gar under navnet "SUM-
MER” og indebeerer blandt andet, at slagtesvin i

to omgange har géet pa forskellige afgreder pa
Risbjerg Landbrug pa Fyn.

Ideen er, at slagtesvinene selv skal hente en stgr-
re eller mindre del af deres foder — bade over og
under jorden. Derfor har grisene gaet pa striber
med afgrgder af henholdsvis graes, fodermarvkal
og roer. Slagtesvinene blev fodret efter forskelli-

ge strategier. Nogle fik foder med lavt indhold af
protein. Andre fik nedsat fodertildelingen til 80%
af den vejledende norm, mens en tredje gruppe fik
foder efter aedelyst.

Allerede sidste ar var Udviklin

British Saddleback, brugt til insemin
nu faret, og de "nye” Krydsnin

ROBUSTE RAGER AFPROVES pj RISBJERG

gscentret engageret i at finde racer
denders produktion. | ar er sed fra to en
ation pa ren dansk landrace. De g
gss@er med smagrise trives | farefoldene

L&
Forsgget skal blandt andet vise, hvor meget grisene
vokser. Ud fra tilvaeksten beregnes, hvor meget de
sa har faet ud af at greesse og rode i jorden. Sidst -
men ikke mindst — skal det undersgges, om spise-
kvaliteten er anderledes i forhold til andet svinekgd.
| skrivende stund har ingen haft forngjelsen af at

saette taenderne i kgdet, men dette er blandt de
resultater, som vil vise sig i det kommende ar.

med robuste egenskaber 0g god

pa Risbjergs graesmarker.




MER FRIGRIS T STORHYTTEN

Udviklingscentret har i 2012 arbejdet pa forste udgave af en sakaldt "stor-
hytte” til 4 farende sger. Hytten er udviklet i samarbejde med Videncen-
ter for Svineproduktion (VSP) og Videncenter for Landbrug (VFL) og ikke
mindst P Hald Maskinfabrik, som — ud over at veere en vigtig sparingspart-
ner i hele processen — ogsa har bygget den fagrste udgave af storhytten.

Selve udviklingen af storhytten er stgttet af Svineafgiftsfonden, men det
er ogsa lykkedes Udviklingscentret at fa storhytten med i et stort GUDP
projekt. GUDP er regeringens pulje til "Grgnne Udviklings og Demonstrations Projekter”. Via bevillingen fra GUDP
skal det over de naeste 2 ar undersgges, hvordan produktionsresultaterne bliver, og hvilken management og nye
rutiner hyttetypen vil kreeve. GUDP projektet gar under betegnelsen MER FRIGRIS og skal ikke kun kigge pa den nye
storhytte, men ogsé pa VSP’s nye enkeltso-hytte. Samtidig skal Tove Serup fra VFL skrive to farefoldsmanualer, som
fokuserer pa management hos henholdsvis frilandssger og gkologiske sger.

En af de nye faciliteter i storhytten er smagriseskjul med indbygget varme. | den fagrste udgave, er der valgt en gas-
breender og umiddelbart ser det ud til at smagrisene nyder den lune smagrisehule.

- - D S F G R SENE
VELFARD HOS PILEGRISENE FORTSAT ARBEJDE

Sammen med Videncenter for Landbrug i Skejby
deltager Udviklingscentret i @kologisk Landsfor-
enings store projekt om energitreeer i sofoldene.

MED HANGRISE

Populeert kaldes projektet “Pileprojektet”, men
reelt er en del af de plantede traeer popler. Projek-
tet har blandt andet til forméal at opsamle neerings-
stoffer, idet traeerne har en leengere veekstsaeson
end grees. Desuden eksperimenteres med manage-
ment, som passer til denne nye type foldsystemer.

For at kunne dokumentere om sgerne reelt bruger
pilebeplantningen, og om det gger deres velfeerd,
har Marianne Bonde fra Udviklingscentret designet
et mindre projekt, hvor sgernes og smagrisenes
adfeerd bliver registreret efter en forudbestemt
skabelon. Resultaterne er ikke gjort op endnu, men
de forelgbige tal antyder, at grisene har gleede af
energitreeerne i foldene.

Hangrise fylder stadig en del i Udviklingscentrets
arbejde. | skrivende stund er der hangrisepro-
duktion i flere projekter. Heriblandt er NO CAST,
hvor der afpreves hangrise som slagtes ved en-
ten 95 eller 115 kg, samtidig med at der fokuse-
res pa renlighed, fodring og flokstarrelse.

Hangrise pa graesmarker afproves pa Risbjerg,
hvor der for tiden gar 80 hangrise i én stor flok.
Endelig er der stadig hangrise i produktion pa en
enkelt almindelig beszetning, hvor det afpraves,
om det er muligt at eftervise en tidligere funden
effekt af kgnsopdeling.

SAChs

Udviklingscentret for Husdyr pa Friland er etableret af Friland og
Dyrenes Beskyttelse i feellesskab. Centret arbejder for at skabe
udvikling i produktionsformer, hvor dyrevelfeerden sattes i fokus.
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